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3.1. Λέξεις κλειδιά,  ορολογία
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3.2 Εισαγωγικές παρατηρήσεις

Ορισμός: Ο επαγγελματικός τουρισμός περικλείει όλες τις κατηγορίες ταξιδίων που 
πραγματοποιούνται με βασική αιτία τους επαγγελματικούς λόγους δηλαδή την 
εργασία και τα οποία συχνά συνδυάζονται και με άλλες δραστηριότητες (όπως 
διακοπές, πολιτισμός κ.λπ.), εξαιρώντας όμως τοπικού χαρακτήρα ταξίδια που 
πραγματοποιούν οι επιχειρηματίες 

3.3 Εννοιολογική οριοθέτηση
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Πρόκειται για ταξίδια πραγματοποιούμενα σε ατομική βάση για τις ανάγκες της 
επιχείρησης στην οποία εργάζεται ο επαγγελματίας -πωλητής 

Πρόκειται για οργανωμένες συναντήσεις ατόμων με κοινά ενδιαφέροντα ή επαγγελματικές 
ιδιότητες και με πρωτεύοντα σκοπό την επιστημονική ενημέρωση, αλλά και την ανταλλαγή 
πληροφοριών και απόψεων μεταξύ των παρευρισκομένων στην εκδήλωση -συνέδρων, ομιλητών 

3.3. Ιστορική εξέλιξη – Δυναμική

3.3.1. Συνεδριακός τουρισμός

3.3.2 Εκθεσιακός Τουρισμός
Πρόκειται για παρουσιάσεις προϊόντων ή υπηρεσιών σε συγκεκριμένους χώρους με 
πρωτεύοντα σκοπό την πληροφόρηση των ενδιαφερομένων –επισκεπτών, εκθετών - και 
δευτερεύοντα σκοπό την αγορά αυτών

3.3.3 Τουρισμός Κινήτρων
Πρόκειται για ταξίδι – δώρο που προσφέρουν επιχειρήσεις δραστηριοποιούμενες, 
κυρίως, στον ιδιωτικό τομέα στα στελέχη ή συνεργάτες τους ως κίνητρο, αναγνώριση και 
επιβράβευση της πετυχημένης απόδοσης στην εργασία τους

3.3.4 Ατομικό επαγγελματικό ταξίδι
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3.4.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα

3.4.1.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Συνεδριακού Τουρισμού:

 Σκοπός

 Αντικείμενο

 Φορείς 

 Οργανωτές

 Συμμετέχοντες 

 Τύποι/ κατηγορίες συνεδριακών εκδηλώσεων 

 Βασικά είδη συνεδρίων

 Είδη χώρων διεξαγωγής συνεδρίων
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3.4.2.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Εκθεσιακού Τουρισμού

 Σκοπός

 Αντικείμενο

 Φορείς /Οργανωτές

 Συμμετέχοντες 

 Τύποι/ κατηγορίες συνεδριακών εκδηλώσεων 
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3.4.3.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Τουρισμού Κινήτρων :

 Σκοποί

 Στόχοι

 Αντικείμενο

 Φορείς / Οργανωτές

 Οργάνωση / Διαχείριση 

 Συμμετέχοντες 

 Μορφές κινήτρων

 Είδη ταξιδιού κινήτρων 

 Είδη εταιριών που χρησιμοποιούν το ταξίδι κινήτρων

 Είδη χώρων διεξαγωγής ταξιδιών κινήτρων 

 Πλεονεκτήματα που προκύπτουν από το ταξίδι-δώρο 
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3.4.4.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα στο Ατομικό Επαγγελματικό Ταξίδι :

 Σκοποί

 Αντικείμενο

 Φορείς/οργανωτές: 

 Συμμετέχοντες: 
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3.5. Τουριστική προσφορά – παράγοντες ανάπτυξης κάθε προϊόντος:

 Υπηρεσίες, Υποδομές, Πρόσβαση 

 Θέλγητρα, Πόροι, Ενδιαφέροντα 
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3.6. Τουριστική ζήτηση – τάσεις και προοπτικές κάθε προϊόντος:

 Χωρική διάσταση

 Χρονική διάσταση

 Αγορά-στόχος 

 Ταξιδιωτική δαπάνη

 Τουριστικό πακέτο
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3.7. S.W.O.T. Ανάλυση
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 Case study 
επαγγελματικού τουρισμού 
στην Ισπανία / Βαρκελώνη

 Case study συνεδριακού 
τουρισμού στην 
Αυστραλία / Σίδνεϋ

3.8. Καλές πρακτικές – επιτυχημένα παραδείγματα
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 Case study εκθεσιακού 
τουρισμού στη 
Θεσσαλονίκη 

 Case study τουρισμού 
κινήτρων στη Σουηδία 
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3.9. Σύνδεση – Συνάφεια με λοιπές Ομάδες Προϊόντων
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3.10. Σύνοψη – Συμπεράσματα

 Δυναμική η περίπτωση M.I.C.E. στη Διεθνή και Ελληνική Αγορά

 Καταγράφονται ιδιαίτερα χαρακτηριστικά, ενώ είναι αρκετά ακριβή μορφή σε
υποδομές η περίπτωση του συνεδριακού τουρισμού και του τουρισμού
κινήτρων

 Σημαντικές συνδέσεις με άλλες ΕΕΜΤ, καθώς επίσης και με τον ΟΜΤΔ

 Συμβολή στην τοπική ανάπτυξη

 Απαιτούνται θεσμικές και άλλες παρεμβάσεις σε αναπτυξιακό επίπεδο
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3.11. Ερωτήσεις κατανόησης

• Οριοθετήστε εννοιολογικά τον επαγγελματικό τουρισμό επισημαίνοντας τα 
βασικά τμήματα του M.I.C.E.

• Ποια είναι τα χαρακτηριστικά γνωρίσματα (συνοπτικά) του συνεδριακού 
τουρισμού;

• Ποιες οι διαφορές του συνεδριακού τουρισμού από τον τουρισμό κινήτρων;
• Πότε και με ποιους τρόπους εμφανίζεται ιστορικά το ατομικό επαγγελματικό 

ταξίδι;
• Ποια είναι τα χαρακτηριστικά της προσφοράς του συνεδριακού τουρισμού και 

πως αυτή διαφοροποιείται από τον εκθεσιακό τουρισμό;
• Με βάση την S.W.O.T. ανάλυση που αφορά στην Ελλάδα, αναφέρετε τρία από 

τα σημεία που θεωρείτε σημαντικότερα από αυτή την ανάλυση 
επιχειρηματολογώντας για την επιλογή σας. 
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3.13.Παράρτημα
3.13.1. Αγγλική ορολογία


