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ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΟ ΕΤΟΣ 2023-2024
TMHMA ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ

ΤΟΜΕΑΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΚΑΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 

ΜΑΘΗΜΑ: ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 

ΘΕΜΑ ΕΡΓΑΣΙΑΣ: ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΗ ΚΑΜΠΑΝΙΑ ΓΙΑ ΤΗ ΔΙΑΤΗΡΗΣΗ ΚΑΙ ΠΡΟΩΘΗΣΗ ΤΗΣ ΑΫΛΗΣ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΗΣ ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑΣ ΚΑΙ ΤΗΝ ΠΡΟΒΟΛΗ ΤΗΣ 
Θέμα: “Maintaining and Promoting Intangible Heritage, the Living Culture of People” 

Ευαισθητοποίηση και εμπλοκή των πολιτών, ενσωμάτωση και καλύτερη διαχείριση της άϋλης εθνικής κληρονομιάς σύμφωνα με τις κοινές ευρωπαϊκές αξίες / πλαίσιο, προοπτικές, δράσεις ΕΕ.

Εισαγωγή στην έννοια της Άϋλης Πολιτιστικής Κληρονομιάς 

Βιβλιογραφικές ανασκοπήσεις και έρευνες που πραγματοποιήθηκαν από ειδικούς δείχνουν ξεκάθαρα ότι η ταχεία αστικοποίηση και η μαζική μετακίνηση προς τις μεγαλύτερες πόλεις τις τελευταίες δεκαετίες οδηγεί σε απώλεια άϋλης κληρονομιάς. Η άϋλη κληρονομιά έχει με κάποιο τρόπο παραβλεφθεί και ξεχαστεί παρά το γεγονός ότι οι άϋλοι πόροι κληρονομιάς είναι σημαντικές δεξαμενές μακροχρόνιας σοφίας και πρακτικής γνώσης. Αν αυτά τα στοιχεία δεν αναπτυχθούν έγκαιρα, αν δεν ερμηνευτούν και δεν ενσωματωθούν στη σημερινή κοινωνία, αν δεν διδαχθούν και δεν περάσουν στη νεολαία, όλα θα ξεθωριάσουν και θα χαθούν για τις επόμενες γενιές. Αυτός ο κίνδυνος είναι ακόμη μεγαλύτερος για τις αστικές περιοχές με πιο εθνοτικά και πολιτισμικά ποικιλόμορφο πληθυσμό και απώλεια παραδόσεων λόγω της αστικοποίησης. Η ερήμωση των αγροτικών περιοχών, η χαμένη σύνδεση με τις οικογενειακές ρίζες, η μαραζωμένη έννοια της ταυτότητας της κοινότητας, η επιδίωξη υλικού πλούτου είναι όλες οι πτυχές του ίδιου προβλήματος. 

Η άϋλη κληρονομιά μπορεί να αποτελέσει τη βάση για την οικοδόμηση ταυτότητας, αλλά και μια ευκαιρία να συνειδητοποιήσουμε την προστιθέμενη αξία μέσω της προώθησής της. 
Ως άϋλη πολιτιστική κληρονομιά νοείται η αφθονία εθνικών παραδόσεων, κοινωνικών πρακτικών, χειροτεχνίας, παραστατικών τεχνών, λαογραφίας, ιστορίας, διαχείρισης του αστικού περιβάλλοντος, ο πολιτισμός, τα παραδοσιακά επαγγέλματα, κ.λπ. Η διαχείριση της πολιτιστικής κληρονομιάς είναι ζωτικής σημασίας για την προώθηση της πολιτιστικής δέσμευσης, του διαπολιτισμικού διαλόγου, της κινητοποίησης και της ενεργού συμμετοχής όλων των μελών των τοπικών κοινοτήτων, σε περιφερειακό, εθνικό και διεθνές επίπεδο. Επομένως, είναι απαραίτητο να εστιάσουμε στον ιστορικό ρόλο και τη συμβολική σημασία της άϋλης κληρονομιάς ως σημαντικό μέρος της σημερινής αστικής-τοπικής κοινωνίας και περιβάλλοντος.

ΜΟΡΦΕΣ ΑΫΛΗΣ ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑΣ
· Προφορική παράδοση: 

· άσματα, αινίγματα, παραμύθια, θρύλοι, μύθοι, επικά τραγούδια, ποιήματα, γοητείες (προσευχές), τραγούδια και άλλα.

· μύθοι, προσωπικές ιστορίες - αναμνήσεις. 

· Μουσική (παραδοσιακή, θρησκευτική).

· Επιτελεστικές τέχνες και δράσεις (χορός, θέατρο, παντομίμα, τραγούδια και άλλες μορφές καλλιτεχνικής έκφρασης που περνούν από γενιά σε γενιά).

· Ήθη και έθιμα - Κοινωνικές πρακτικές, τελετουργίες και εορταστικές εκδηλώσεις. Δραστηριότητες που δομούν τη ζωή των κοινοτήτων και μοιράζονται τα μέλη - για παράδειγμα, τελετές μύησης, τελετές ταφής, εποχιακά καρναβάλια και εορτασμοί συγκομιδής, πανηγύρια. 

· Γνώσεις και πρακτικές που αφορούν στη φύση και το σύμπαν. Αναφέρονται στην τεχνογνωσία και τις δεξιότητες που έχουν αναπτύξει οι κοινότητες αλληλεπιδρώντας με το φυσικό τους περιβάλλον και μπορεί να εκφραστούν μέσω της γλώσσας, των αναμνήσεων, της πνευματικότητας ή των κοσμοθεωριών. Για παράδειγμα οι εναλλακτικές θεραπευτικές πρακτικές.

· Επαγγέλματα και δεξιοτεχνίες που χάνονται - Παραδοσιακή χειροτεχνία. Αναφέρεται στις δεξιότητες και τις γνώσεις που εμπλέκονται στη χειροτεχνία και όχι στα ίδια τα προϊόντα. Περιλαμβάνουν μεταξύ άλλων: κεραμική, ξυλουργική, κοσμήματα και πολύτιμους λίθους, κεντήματα, ταπητουργία, παραγωγή μουσικών οργάνων, υφαντική και παραγωγή υφασμάτων, παπουτσιών. Επίσης, παραδοσιακές μέθοδοι αρχιτεκτονικής, γεωργίας, κτηνοτροφίας, κηπουρικής, μαγειρικής και κουζίνας, είναι μεταξύ των σχετικών στοιχείων.

· Κρυμμένες ιστορίες της πόλης που εξαφανίζονται με την αλλαγή χρήσης κτιρίων ή ολόκληρων δρόμων. Για παράδειγμα, διεξάγονται ξεναγήσεις σε συγκεκριμένες γειτονιές πόλεων που αναδεικνύουν το άγνωστο παρελθόν τους, με στόχευση τον εγχώριο ή εισαγόμενο τουρισμό.

ΔΙΟΡΓΑΝΩΤΗΣ: InThrace (Project Acronym)

Το InThrace είναι ένα ευρωπαϊκό διαπανεπιστημιακό project με κίνητρο την προσέγγιση της άυλης κληρονομιάς από ανθρωπολογική, κοινωνιολογική, εθνική, ιστορική, διοικητική και τουριστική προοπτική. Έτσι, το InThrace υποστηρίζει τόσο τον ακαδημαϊκό κόσμο όσο και τους φοιτητές/ τριες να συμμετάσχουν ενεργά στην προώθηση, διατήρηση και ενσωμάτωση της άυλης κληρονομιάς στο αστικό περιβάλλον και την κοινωνία. Το InThrace θα συμβάλει στην καλύτερη διαχείριση, τη δέσμευση πολλών ενδιαφερομένων και διατομεακά δίκτυα για τη διερεύνηση καινοτόμων επιχειρηματικών στρατηγικών και μοντέλων για την ενοποίηση της άυλης κληρονομιάς και την ανάπτυξη της κοινότητας και την επικοινωνία της άυλης κληρονομιάς σε νέο κοινό ως τουριστικά προϊόντα.

Ο ευρωπαϊκός αστικός χώρος, ιδιαίτερα οι πόλεις της Κεντρικής και Ανατολικής Ευρώπης, είναι τόποι εθνοτικής συνύπαρξης. Η έρευνα της τοπικής ιστορίας αυτών των συμβιώσεων, με τις συναφείς εντάσεις & συμπάθειες, με έντονους απόηχους στην άυλη πολιτιστική κληρονομιά, ολοκληρώνει την ευρωπαϊκή εικόνα των διεθνικών σχέσεων. Το InThrace προτείνει μια πολυεπίπεδη προσέγγιση με παρουσίαση των άυλων πόρων κληρονομιάς σε διάφορα επίπεδα (τοπικό, περιφερειακό, εθνικό και ευρωπαϊκό) και την ενσωμάτωσή τους στην αστική κοινωνία με έμφαση στη διασύνδεσή τους, τη σημασία, την αμοιβαία επιρροή και τις δυνατότητες ψηφιοποίησης. 

Οι φοιτητές/ριες καλούνται να σχεδιάσουν μια στρατηγική προώθησης προκειμένου να επικοινωνήσουν αποτελεσματικά το θέμα της άϋλης πολιτιστικής κληρονομίας

-ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΑ ΠΟΥ ΤΕΙΝΟΥΝ ΝΑ ΕΞΑΛΕΙΦΘΟΥΝ 

-ΡΕΜΠΕΤΙΚΟ, ΜΟΥΣΙΚΗ ΚΑΙ ΠΑΡΑΔΟΣΙΑΚΟΊ ΧΟΡΟΙ

-ΕΝΑ ΦΕΣΤΙΒΑΛ (ή ΤΟ ΚΑΡΝΑΒΑΛΙ) ΚΑΙ Η ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΤΟΥ

ΣΤΟΧΟΣ ΤΗΣ ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΗΣ ΚΑΜΠΑΝΙΑΣ ΣΤΑ ΠΛΑΙΣΙΑ ΜΙΑΣ ΟΛΟΚΛΗΡΩΜΕΝΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Η προωθητική εκστρατεία έχει στόχο την ευαισθητοποίηση σχετικά με τη σημασία της Άυλης Κληρονομιάς, τη διατήρηση της πολιτιστικής ταυτότητας, και την εκπαίδευση στην ανεκτικότητα και τον σεβασμό της διαφορετικότητας. Η καμπάνια θα αναδείξει σημαντικά στοιχεία της άυλης κληρονομιάς για την περαιτέρω επέκταση του τουριστικού δυναμικού της περιοχής και πώς η συνύπαρξη διαφορετικής πολιτιστικής και εθνικής άυλης κληρονομιάς μπορεί να στηρίξει τις τοπικές κοινωνίες σε μια αρμονική συμβίωση, αλλά και τις διαφορετικές εθνότητες να ζήσουν καλά και αρμονικά μαζί στην κοινή οικογένεια της Ε.Ε. 

Σκοπός της καμπάνιας είναι η διάχυση της γνώσης στο κοινό, της ευαισθητοποίησης και της ενεργοποίησης. Τα παραδοσιακά-ιστορικά και κοινωνικά δεδομένα αποτελούν μέρος της έρευνας για την τεκμηρίωση της σχεδιαστικής πρότασης. Το ύφος, τα μέσα οπτικής επικοινωνίας, ο συνδυασμός οπτικών και λεκτικών μηνυμάτων της προωθητικής καμπάνιας είναι επιλογή των φοιτητών/τριών.

Αναλυτικά σκοπεύει στην:

• έρευνα και διατήρηση άϋλων πόρων κληρονομιάς.

• προσπέραση της εγκατάλειψης & της παραμέλησης της άυλης και πολιτιστικής κληρονομιάς.

• προσέγγιση της πολιτιστικής ταυτότητας και της μνήμης που σχετίζεται με την άυλη κληρονομιά και τις παραδόσεις και θα ενισχύσει την απόκτηση κοινωνικο-συναισθηματικών δεξιοτήτων που είναι απαραίτητες για την ανεκτικότητα, τις ιστορικο-πολιτιστικές δεξιότητες, την πολυπολιτισμικότητα, το σεβασμό κ.λπ.

• έμφαση στην άυλη κληρονομιά ως σημαντικό μέρος της εθνικής και της ενωσιακής κληρονομιάς.

• έμπνευση για τη συμμετοχή των πολιτών στη διαχείριση της άυλης κληρονομιάς στο αστικό-τοπικό περιβάλλον.

• προβολή νέων μηχανισμών για τη δημιουργία εισοδήματος για τη διατήρηση της άυλης κληρονομιάς.

• προβολή των δημιουργικών, βιώσιμων νέων επιχειρήσεων που βασίζονται σε στοιχεία άυλης κληρονομιάς.

• ελκυστική, άυλη τουριστική προσφορά προκειμένου να δώσει προστιθέμενη αξία στην τοπική οικονομία, να αυξήσει την απασχόληση και να βελτιώσει τις οικονομικές δυνατότητες.

• ανάδειξη μοντέλων καινοτόμων συνεργασιών, βιώσιμων συμπράξεων δημόσιου και ιδιωτικού τομέα για τη διαχείριση αχρησιμοποίητων και παραμελημένων πολιτιστικών και άυλων πόρων.

• ενεργοποίηση των πολιτιστικών & οικονομικών φορέων των περιοχών. 

• γεφύρωση πολιτιστικών ποικιλιών. 
Απαιτείται έρευνα βασισμένη σε επιστημονικά και κοινωνικά δεδομένα προκειμένου να τεκμηριωθει η σχεδιαστική πρόταση. Οι φοιτητές/ριες ανάλογα με το θέμα επιλογής τους, μπορούν να θέσουν και να απαντήσουν σε ερωτήματα όπως: που έμεναν οι παλαιότερες γενιές, πώς δούλευαν, πώς διασκέδαζαν;

Το ύφος, τα μέσα οπτικής επικοινωνίας, ο συνδυασμός οπτικών και λεκτικών μηνυμάτων της προωθητικής καμπάνιας είναι επιλογή των φοιτητών.

To call to action/slogan είναι ελεύθερης επιλογής και προκύπτει από τη στρατηγική σχεδιασμού και το concept. 

Παραδοτέα

ΘΕΩΡΗΤΙΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ KABOYΡΑ ΑΝΔΡΟΝΙΚΗ 

Παράδοση - παρουσίαση: ΤΕΛΟΣ ΕΞΑΜΗΝΟΥ 

Καλείστε να συντάξετε ένα κείμενο 2000 λέξεων, συνοδεία οπτικού υλικού ppt, υπό μορφή δημοσιευμένου άρθρου. Η εργασία θα παρουσιάζει την έρευνα σε καμπάνιες κοινωνικού ενδιαφέροντος, τα συμπεράσματα και ασφαλώς πηγές, αναφορές και βιβλιογραφία. ΣΤΑ ΑΓΓΛΙΚΑ 
Η εργασία θα περιλαμβάνει ένα BRIEF – ΠΕΡΙΛΗΨΗ ΔΙΑΦΗΜΙΖΟΜΕΝΟΥ ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΗ ΓΙΑ ΤΙΣ ΛΕΠΤΟΜΕΡΕΙΕΣ ΤΗΣ ΚΑΜΠΑΝΙΑΣ

Αναγράφουμε στο PPT
1) ΣΤΟΧΟΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ ΥΠΕΝΘΥΜΙΣΗΣ, ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ, ΕΥΑΙΣΘΗΤΟΠΟΙΗΣΗΣ ΚΤΛ  ΚΑΙ ΕΙΔΟΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ – ΚΟΙΝΩΝΙΚΟΥ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟΥ KTΛ

ΠΑΡΑΚΑΛΩ ΝΑ ΦΕΡΕΤΕ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ ΓΙΑ ΤΟ ΘΕΜΑ ΑΥΛΗΣ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΗΣ ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑΣ -ΟΡΙΣΜΟΙ, ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ, ΠΑΡΕΜΒΑΣΕΙΣ ΑΠΟ ΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΑ ΚΑΙ ΤΗΝ ΠΟΛΙΤΕΙΑ ΓΙΑ ΤΗΝ ΠΡΟΣΤΑΣΊΑ ΚΑΙ ΠΡΟΒΟΛΗ, ΟΡΙΣΜΟΣ ΚΟΙΝΟΥ ΤΗΣ ΚΑΜΠΑΝΙΑΣ / ΜΑΘΗΤΕΣ/ ΤΡΙΕΣ; ΦΟΙΤΗΤΕΣ/ΤΡΙΕΣ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗ ΣΕ ΣΧΟΛΕΙΑ - ΣΤΟΧΟΣ Η ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ/ ΝΕΑΝΙΚΕΣ ΗΛΙΚΙΕΣ; ΓΥΝΑΙΚΕΣ/ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΣΥΝΟΛΟ/ ΔΗΜΟΙ ΚΑΙ ΑΣΚΗΣΗ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ/ ΕΡΓΑΣΙΑΚΟΣ ΧΩΡΟΣ/ MOYΣΕΙΑ ΚΑΙ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΟΙ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΙ

2) ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΘΑ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΤΕΙ ΥΠΟΤΥΠΩΔΗΣ ΕΡΕΥΝΑ (ΠΟΙΟΤΙΚΗ/ ΠΟΣΟΤΙΚΗ) ΠΟΥ ΘΑ ΠΕΡΙΛΑΜΒΑΝΕΙ ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΕΚΤΟΣ ΑΠΟ ΔΗΜΟΓΡΑΦΙΚΑ 

ΣΧΕΤΙΚΑ ΜΕ 

ΠΟΣΟΤΙΚΗ –ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΑ 4-5 ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΕΚΤΟΣ ΑΠΟ ΤΑ ΔΗΜΟΓΡΑΦΙΚΑ Κ.Α. ΤΟ ΚΟΙΝΟ ΣΤΟΧΟΣ ΣΑΣ ΘΑ ΣΑΣ ΚΑΘΟΡΙΣΕΙ ΤΙΣ ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ 

ΠΟΙΟΤΙΚΗ -FOCUS GROUPS EΡΕΥΝΑ ΓΙΑ ΝΑ ΕΠΙΣΗΜΑΝΘΟΥΝ ΤΑ ΠΑΡΑΠΑΝΩ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 

ΚΑΙ ΝΑ 

3) ΝΑ ΔΙΑΠΙΣΤΩΘΕΙ ΤΟ ΛΕΚΤΙΚΟ/ ΓΛΩΣΣΑ ΠΟΥ ΘΑ ΜΕΤΟΔΟΘΕΙ ΤΟ ΜΗΝΥΜΑ ΑΝΑΛΟΓΑ ΜΕ ΤΟ ΚΟΙΝΟ/ ΕΥΚΟΛΟΜΝΗΜΟΝΕΥΤO. ΕΠΙΣΗΣ, ΝΑ ΚΑΘΟΡΙΣΤΕΙ ΤΟ ΠΩΣ ΘΑ ΓΙΝΕΙ Η ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΚΑΙ ΟΙ ΕΙΚΟΝΕΣ ΛΕΞΕΙΣ ΚΕΙΜΕΝΟ ΠΟΥ ΘΑ ΜΠΟΥΝ – 

4) ΝΑ ΔΙΑΠΙΣΤΩΘΕΙ ΠΟΙΑ ΜΕΣΑ ΘΑ ΥΙΟΘΕΤΗΘΟΥΝ ΔΗΜΟΣΙΟΙ ΧΩΡΟΙ / ΥΠΑΙΘΡΙΑ / ΦΥΛΛΑΔΙΑ/ ΔΙΑΔΡΑΣΤΙΚΕΣ ΟΘΟΝΕΣ/ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΜΗΝΥΜΑ/ SOCIAL MEDIA/

 ΝΑ ΒΡΕΘΟΥΝ ΤΙΜΟΚΑΤΑΛΟΓΟΙ ΑΠΟ ΤΑ ΔΙΑΦΟΡΑ ΜΕΣΑ – ΠΧ ΡΑΔΙΟΦΩΝΙΚΑ ΣΠΟΤ, ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΑ, ΕΝΤΥΠΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ ΚΤΛ

ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ, ΝΑ ΚΑΘΟΡΙΣΤΕΙ ΚΑΙ Η ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΤΩΝ ΜΕΣΩΝ (ΛΟΓΟΙ ΕΠΙΛΟΓΗΣ, ΩΡΕΣ ΜΕΡΕΣ ΠΡΟΒΟΛΗΣ Κ.Α.)

5)  ΛΟΓΟΤΥΠΟ ΕΙΚΟΝΑ ΚΕΙΜΕΝΟ ΓΙΑ ΤΟ ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΚΟ 

6) ΝΑ ΓΙΝΕΙ ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ 

7) ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΚΑΙ ΕΝΤΟΠΙΣΜΟΣ ΔΥΝΑΤΩΝ ΑΔΥΝΑΤΩΝ ΣΗΜΕΙΩΝ SWOT ANALYSIS ΓΙΑ ΕΝΑ ΜΚΟ ΠΟΥ ΑΣΧΟΛΕΙΤΑΙ ΜΕ ΤΟ ΘΕΜΑ 

8) ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΓΙΑ ΤΗ ΣΗΜΑΣΙΑ ΤΗΣ ΟΛΟΚΛΗΡΩΜΕΝΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΚΑΙ ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΠΟΥ ΤΗΝ ΚΑΘΙΣΤΟΥΝ ΑΝΑΓΚΑΙΑ (ΣΥΝΕΡΓΕΙΕΣ, ΕΞΕΛΙΣΣΟΜΕΝΟ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ, ΝΕΕΣ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΕΣ, ΕΝΕΡΓΟΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ, ΦΟΡΕΙΣ ΤΟΠΙΚΟΙ Κ.Α.)

Η ΟΛΟΚΛΗΡΩΜΕΝΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΘΑ ΔΕΙ ΑΝ ΘΑ ΥΙΟΘΕΤΗΣΕΙ ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΑΠΟ ΠΡΟΩΘΗΣΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ –διαγωνισμοί, δειγματοδιανομές, κουπόνια και προγράμματα πιστότητας κτλ 

ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ (BUDGET): 50.000 ΕΥΡΩ.
ΜΠΟΡΕΙ ΝΑ ΠΑΡΑΔΩΣΕΤΕ ΟΧΙ ΟΜΩΣ ΥΠΟΧΡΕΩΤΙΚΑ ΟΛΑ ΕΠΙΛΟΓΗ 2 ΑΠΟ ΤΑ ΚΑΤΩΘΙ ΚΑΙ ΣΕ ΣΥΖΗΤΗΣΗ ΜΕ ΤΗΝ ΥΠΕΥΘΥΝΗ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ ΚΑ ΚΑΒΟΥΡΑ 
Α) ΕΝΤΥΠΕΣ ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ

· Τριπλέτα Αφίσων (50x70 cm) - αρχεία pdf (300 dpi).

· Αφίσα μεγάλου φορμάτ στάσης λεωφορείου (κάθετη 120x240 cm) - αρχείο pdf (150 dpi).

· Καταχώριση (12,4x35 cm) - αρχείο pdf (300 dpi).

· Πολυσέλιδο έντυπο ελεύθερου format και layout. Περιορισμός: κείμενο με συγκεκριμένο αριθμό λέξεων (1500-2000 λέξεις), πραγματικούς τίτλους και λεζάντες. Επιλογή φωτογραφιών ανάλογα με τη θεματική της κάθε περίπτωσης.

Β) ΨΗΦΙΑΚΕΣ ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ

· Social media campaign: Σειρά από posts σε διαστάσεις: 1080 x 1080 px (τετράγωνο κάδρο), 1080 x 1920 px (κάθετο κάδρο) και 1080 x 566 (οριζόντιο κάδρο). - instagram campaign (posts: 1080Χ1080 pixels, stories: 1080x1920 pixels) 

· Βίντεο / animation 1 λεπτού με σχετικό θέμα (τοπικές παραδόσεις, φεστιβάλ, πανηγύρια, με σύντομες συνεντεύξεων με ειδικούς, κ.λπ.)

Βιβλίο θεωρίας Εύδοξος (το παραλαμβάνετε από Εκδόσεις GUTENBERG, Διδότου 26)

· Κάβουρα, Α. Επικοινωνία, Διαφήμιση & Μάρκετινγκ στο Ψηφιακό Περιβάλλον και ο Ρόλος των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης. Αθήνα: Gutenberg 2021

Βιβλιογραφία - Πηγές Έρευνας

ΔΙΑΔΙΚΤΥΑΚΕΣ ΠΗΓΕΣ

· Understanding Intangible Cultural Heritage
· Intangible Cultural Heritage Domains
· What's on UNESCO's Lists of Intangible Cultural Heritage? - AFAR
· Intangible cultural heritage - Wikipedia
· What is UNESCO's list of intangible cultural heritage? And what's on it?
· Five flavours of intangible cultural heritage
https://www.europeana.eu/en/blog/five-flavours-of-intangible-cultural-heritage
· Difference between Tangible and Intangible Cultural Heritage
https://www.facebook.com/watch/?v=324996245861133
· Cultural Heritage (Saleh, 2010) 3. Five key elements of intangible... | Download Scientific Diagram
· Intangible Cultural Heritage: The Living Culture of Peoples | European Journal of International Law | Oxford Academic
· Intangible cultural heritage | Interface Tourism
· Ομάδες Προφορικής Ιστορίας
· SearchCulture.gr
· Άυλη πολιτιστική κληρονομιά
https://www.searchculture.gr/aggregator/portal/ekt-types/ekt-item-types/Intangible-cultural-heritage?source=TypesCloud
· Η προστασία του ελληνικού τραγουδιού είναι ζήτημα δημοκρατίας | Αυγή
· CLOSE UPS: Δελφικές Εορτές - Αρχαιότητα και Μεσοπόλεμος στην Ελλάδα
https://www.benaki.org/index.php?option=com_multimedia&view=multimediaitem&lang=el&id=2564&Itemid=214&mc_cid=839b9b95f0&mc_eid=f37911375e
ΠΕΡΑΙΤΕΡΩ ΠΗΓΕΣ ΕΡΕΥΝΑΣ & ΦΟΡΕΙΣ

• εκπρόσωποι μουσείων & μουσείων-πάρκων.

• τοπικά παραδείγματα, σύλλογοι, πρωτοβουλίες και διοργανωτές εκδηλώσεων με βάση την άυλη κληρονομιά (φεστιβάλ, εμποροπανηγύρεις κ.λπ.).

• Φορείς διαχείρισης άυλης, πολιτιστικής και ιστορικής κληρονομιάς.

• ΜΚΟ που εργάζονται στη διαχείριση άυλης κληρονομιάς.

• Διευθύνσεις που είναι αρμόδιες για την εκπαίδευση και τη διαχείριση της κληρονομιάς.

• επαγγελματικά σωματεία πανεπιστημιακού ακαδημαϊκού κόσμου.

• εκπρόσωποι του Υπουργείου Παιδείας, του Υπουργείου Πολιτισμού & του Υπουργείου Τουρισμού.

• πανεπιστήμια με παιδαγωγικά προγράμματα που σχετίζονται με τον πολιτισμό/θρησκεία.

• Επικαιρότητα.

References on design:
https://www.posterfortomorrow.org/en/projects/a-planet-for-tomorrow/brief


 HYPERLINK "https://www.posterfortomorrow.org/en/projects" \h https://www.posterfortomorrow.org/en/projects


 HYPERLINK "https://www.fastcompany.com/90749071/furious-about-the-fall-of-roe-v-wade-heres-how-to-design-a-protest-sign-that-goes-viral" \h Here’s how to design a protest sign that goes viral
https://www.itsnicethat.com/news/forsman-and-bodenfors-vasttrafik-together-for-reduced-emissions-advertising-240123
https://www.itsnicethat.com/features/rewilding-creativity-bbc-earth-art-media-partnership-101022
https://www.itsnicethat.com/articles/nice-and-serious-creativity-isnt-carbon-neutral-opinion-creative-industry-081122
https://www.itsnicethat.com/articles/five-creative-projects-climate-sustainability-creative-industry-101122
FONTS
https://greekfontsociety-gfs.gr/typefaces


 HYPERLINK "https://fonts.google.com/" \h https://fonts.google.com/
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ΕΝΔΕΙΚΤΙΚΟ ΣΥΓΓΡΑΜΜΑ 

Κάβουρα, Α. Επικοινωνία, Διαφήμιση & Μάρκετινγκ στο Ψηφιακό Περιβάλλον και ο Ρόλος των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης. Αθήνα: Gutenberg 2021

κάποια στοιχεία από το βιβλίο μέσα και πώς ταιριάζουν με το θέμα σας -οι αριθμοί αναφέρονται σε συγκεκριμένα κομμάτια του βιβλίου 
45 ΨΗΦΙΑΚΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ
48 ΕΥΑΙΣΘΗΤΟΠΟΙΗΣΗ ΚΟΙΝΗΣ ΓΝΩΜΗΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ

51 ΔΗΜΟΣΙΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ 121 ΣΕΛΙΔΑ 122 ΕΥΑΙΣΘΗΤΑ ΘΕΜΑΤΑ 

ΠΡΟΚΛΗΣΕΙΣ ΠΑΡΑΠΛΗΡΟΦΟΡΗΣΗ 57 

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ FEEDBACK MONTEΛΑ 62 ΠΟΙΟ ΜΟΝΤΕΛΟ ΣΑΣ ΚΑΛΥΠΤΕΙ 

72 ΜΟΝΤΕΛΟ ΠΟΛΛΑ ΚΟΙΝΑ 

ΣΕΛΙΔΑ 97 ΝΟΜΙΚΑ ΘΕΜΑΤΑ ΠΩΣ ΜΙΛΑΣ ΓΙΑ ΕΥΑΙΣΘΗΤΑ ΘΕΜΑΤΑ 

ΚΩΔΙΚΑΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 

FAKE NEWS ΘΕΜΑΤΑ ΚΟΥΛΤΟΥΡΑΣ 

ΟΡΓΑΝΟΓΡΑΜΜΑ 131 ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΚΟ 220- 221  LEAFLET ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ 

151 ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΕΡΕΥΝΑΣ FOCUS GROUPS 163 ΓΙΑ ΑΥΛΗ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΗ ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑ (ΤΙ ΘΑ ΒΑΛΟΥΝ/ ΤΙ ΚΑΤΑΛΑΒΑΙΝΕΙ ΤΟ ΚΟΙΝΟ ΑΠΟ AΫΛΗ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΗ ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑ) ΣΥΝΕΝΕΤΕΥΞΕΙΣ ΜΕ ΜΟΥΣΕΙΑ -ΥΠΕΥΘΥΝΟΥΣ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΩΝ ΟΡΓΑΝΙΣΜΩΝ Η ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΑ ΜΕ ΚΟΙΝΟ ΤΙ ΘΕΛΟΥΝ ΠΧ ΓΙΑ ΤΑ ΚΑΡΝΑΒΑΛΙΑ ΚΤΛ?
ΑΝΑΛΥΣΗ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟΥ 177 SOCIAL MEDIA ΠΩΣ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΤΗΚΕ ΣΤΑ MEDIA 

ΚΟΙΝΟ 182 ΔΗΜΟΓΡΑΦΙΚΑ ΠΟΙΟ ΕΙΝΑΙ ΤΟ ΚΟΙΝΟ 

ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΚΟΙΝΟΤΗΤΩΝ 206 ΣΕΛΙΔΑ 

ΑΓΟΡΑ ΧΩΡΟΥ ΚΑΙ ΧΡΟΝΟΥ ΚΑΙ ΕΠΙΛΟΓΗ ΠΑΡΑΔΟΣΙΑΚΩΝ ΜΕΣΩΝ -ΜΗΝΥΜΑ ΠΟΥ ΘΑ ΜΠΕΙ ΚΑΙ ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ 236 262 

ΕΠΙΛΟΓΗ SOCIAL MEDIA 272 -139 ΤΙΜΟΛΟΓΙΑΚΗ ΕΠΙΛΟΓΗ PAY PER CLICK, AΡΙΘΜΟΣ ΕΠΙΣΚΕΠΤΩΝ -328 ΜΕΓΕΘΗ BANNER- 304 ΔΕΙΚΤΕΣ ΜΕΤΡΗΣΗΣ ΑΠΟΤΕΛΣΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 
ΠΡΟΚΛΗΣΕΙΣ -ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΔΕΔΟΜΕΝΩΝ / GDPR/ AΠΟΡΡΗΤΟ/ SNAPCHAT/ 442 ΣΕΛΙΔΑ 

346 ΟΛΟΚΛΗΡΩΜΕΝΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ 
