Πολιτικές Προϊόντος και Διοίκηση Επωνυμίας
Α. Σύνδεσμοι στους οποίους βρίσκονται οι παρουσιάσεις (διαφάνειες)
Οι παρακάτω δικτυακοί τόποι περιλαμβάνουν παρουσιάσεις διαφόρων καθηγητών / εισηγητών κ.τ.λ. που καλύπτουν βασικά μέρη του επιστημονικού πεδίου του μαθήματος. 
	1.
	Στον δικτυακό τόπο http://mke.uop.gr/node/6 το αρχείο (στο κάτω μέρος της σελίδας) «Πίστη πελατών και στρατηγική προϊόντος». 


	2.
	Στον δικτυακό τόπο http://mke.uop.gr/node/7 το αρχείο (στο κάτω μέρος της σελίδας) «Ανάπτυξη και δοκιμή νέων προϊόντων και υπηρεσιών». 



	3.
	Στον δικτυακό τόπο www.unipi.gr/faculty/theofan/MKT12%20PRODUCT%20IV.ppt το αρχείο με τίτλο «ΠΡΟΪΟΝ IV».



	4.
	Στον δικτυακό τόπο http://users.auth.gr/users/8/0/007608/public_html/Strategic%20Marketing/ το αρχείο με τίτλο «product management.ppt”. 



	5.
	Στον δικτυακό τόπο ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/mktpptsTonia/3-product.pdf το σχετικό αρχείο.




Β. Δικτυακοί τόποι στους οποίους υπάρχει ενδιαφέρον υλικό προς μελέτη

1. 
- στρατηγική προϊόντων: οι βασικές αποφάσεις και η περίπτωση  της Dow Chemical [2000]
- στρατηγική προϊόντων: κρίσιμα τα προϊόντα υψηλής προστιθέμενης αξίας [2014]
- τοποθέτηση προϊόντων (product positioning): σημαντική στρατηγική επιλογή στο μάνατζμεντ του μάρκετινγκ [2002]
- διαφοροποίηση προϊόντων: μια από τις στρατηγικής σημασίας περιοχές του μάρκετινγκ [2001]
- ποικιλία προϊόντων: παν μέτρον άριστον [2001]
- Starbucks: υποδειγματική αναζήτηση ανάπτυξης [2014]
- Alfa Romeo: αλλαγή στρατηγικής μάρκετινγκ [2003]
- New Balance: επιτυχημένη και ξεχωριστή πορεία στο αθλητικό παπούτσι [2008]
- ξενοδοχεία και στρώματα, κινητήρας Hemi: διαφοροποίηση προϊόντων με τα όλα της [2004]
- Apple Watch και ανταγωνιστές: στρατηγική και μάρκετινγκ του Ζήνου Βογιατζή [2015]
- η ευθανασία ενός προϊόντος: μια κρίσιμη απόφαση στο μάρκετινγκ [2015]


- κύκλος ζωής προϊόντων: ένα βασικό εργαλείο του μάνατζμεντ μάρκετινγκ [2001]
- κύκλος ζωής προϊόντων: το μάνατζμεντ και η παράταση του κύκλου [2001]
- γλειφιτζούρια: ένα παράδειγμα παράτασης του κύκλου προϊόντων [2001]
- λαστιχάκια: ένα παράδειγμα παράτασης του κύκλου προϊόντων [2015]
- η ευθανασία ενός προϊόντος: μια κρίσιμη απόφαση στο μάρκετινγκ [2015]
- διάχυση καινοτομιών: ένα βασικό εργαλείο του μάρκετινγκ [2003]
- Toyota: νέα στρατηγική μάρκετινγκ στα υβριδικά αυτοκίνητα [2001]
- Nokia και ανάπτυξη προϊόντων: με συνεχή καινοτομία, από την Φινλανδία στις παγκόσμιες αγορές και στην κορυφή της κινητής τηλεφωνίας [1999]
- ανάπτυξη προϊόντων σημαίνει: ένα παράδειγμα ριζικής αλλαγής στην ανάπτυξη προϊόντων στην αμερικανική εταιρία Ingersoll-Rand [2000]
- άντρες και γυναίκες: διαφορές στα ψώνια [2008]

- branding: μια σημαντική περιοχή του σύγχρoνου μάρκετινγκ [2004]
- branding: αξία και πλεονεκτήματα, μειονεκτήματα για μια επιχείρηση [2004]
- branding: στρατηγικές branding [2004]
- branding: επέκταση ενός brand [2004]
- επέκταση brand: εκτός ελέγχου ή όχι στα προϊόντα πολυτελείας; [2008]
- επέκταση brand: ο χορός καλά κρατεί [2014]
- co-branding: μια συνηθισμένη πλέον πρακτική στο μάρκετινγκ [2015]
- Montblanc: η επιτυχημένη επέκταση ενός brand [2005]
- αρωματικά κεριά Febreze: ένας νέος τρόπος επέκτασης ενός brand [2007]
- Kraft και Courvoisier: παραδείγματα προς αποφυγήν στην υπερβολική επέκταση brand [2004]
- επέκταση brand: η περίπτωση της ΙΚΕΑ και της Honest Tea [2013]
- επέκταση brand: ο χορός καλά κρατεί [2014]
- επέκταση brand: ο χορός συνεχίζεται [2015]
- Porsche και Blackberry: περίεργη επέκταση brand [2015]
- Starbucks: υποδειγματική αναζήτηση ανάπτυξης [2014]
- Porsche και Volkswagen: τι επιφυλάσσει το κοινό τους μέλλον; [2010]
- branding: η διαδικασία επιλογής ενός ονόματος [2004]
- BMW: το tag line γίνεται διαφημιστικό σλόγκαν [2012]
- branding: branding και χρηματιστηριακή αξία [2004]
- branding: εξελίξεις στα επώνυμα προϊόντα [2008]
- προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας: τα νέα επώνυμα προϊόντα στον κλάδο των τροφίμων [2008]
- νεκρά brand και η ανάσταση τους: μια ενδιαφέρουσα στρατηγική μάρκετινγκ [2008]
- νεκρά brand και η ανάσταση τους: η τάση συνεχίζεται από μικροεπιχειρηματίες [2012]
- ετοιμοθάνατα brand και η αναζωογόνηση τους: το καινοτομικό μάρκετινγκ της Kraft [2011]
- κουρασμένα brand και η τόνωση τους: η περίπτωση της Chevrolet και της Lincoln [2013]
- νεκρά, ετοιμοθάνατα, και κουρασμένα brand: η λιανική πλευρά τους [2014]
- η ευθανασία μιας μάρκας: μια κρίσιμη απόφαση στο μάρκετινγκ [2015]
- ανανέωση μάρκας: η περίπτωση της Carlsberg [2011]
- ανανέωση μάρκας: οι περιπτώσεις της La-Z-Boy και των hostel [2015] 

http://www.bluewavemag.com/bwmark.htm

2. Τι Είναι Αλήθεια το Branding & το Brand; http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CCMQFjAAahUKEwi5rIGHqJDJAhXBaxQKHfgXC4Y&url=http%3A%2F%2Fwww.epixeiro.gr%2Fmarketing-sales%2Fbranding%2F23611-%25CF%2584%25CE%25B9-%25CE%25B5%25CE%25AF%25CE%25BD%25CE%25B1%25CE%25B9-%25CE%25B1%25CE%25BB%25CE%25AE%25CE%25B8%25CE%25B5%25CE%25B9%25CE%25B1-%25CF%2584%25CE%25BF-branding-%25CF%2584%25CE%25BF-brand&usg=AFQjCNFGvTgrt3g1MIxn4kiL_d-BjFezMQ
3. Οι εταιρίες branding και design στην Ελλάδα
https://edeebranding.wordpress.com/%CE%BF%CE%B9-%CE%B5%CF%84%CE%B1%CE%B9%CF%81%CE%AF%CE%B5%CF%82-branding-%CE%BA%CE%B1%CE%B9-design-%CF%83%CF%84%CE%B7%CE%BD-%CE%B5%CE%BB%CE%BB%CE%AC%CE%B4%CE%B1/

4. Branding and Design
http://www.edee.gr/files/Branding%20and%20Design/branding_final_site.pdf
5. Η διαφορά μεταξύ Marketing και Branding (την εποχή των Social Media)
http://blog.tropos.gr/2014/06/marketing-branding-social-media.html

6. Η επίδραση των social media στη διαδικασία του branding
http://www.socialmedialife.gr/115099/social-media-branding-effects/

7. Place Branding: Πώς οι επιχειρήσεις μπορούν να αξιοποιήσουν την ταυτότητα ενός τόπου 
http://clubne.com/wp-content/uploads/2015/10/PLACE_BRANDING_seminar.pdf
8. Thessaloniki City Branding
http://www.brandexcel.com/Thessaloniki_City_Branding.pdf

9. Ο Tετραγωνισμός του Κύκλου και το Branding της Τομάτας. H Περίπτωση της Wonderplant Α.Ε.

http://blog.tropos.gr/2015/07/t-branding-h-wonderplant.html

10. Η σημασία των χρωμάτων στο branding
http://designous.gr/2015/09/15/%CE%B7-%CF%83%CE%B7%CE%BC%CE%B1%CF%83%CE%AF%CE%B1-%CF%84%CF%89%CE%BD-%CF%87%CF%81%CF%89%CE%BC%CE%AC%CF%84%CF%89%CE%BD-%CF%83%CF%84%CE%BF-branding/
Δήλωση αποποίησης ευθύνης

Η αναφορά, στη διάρκεια των μαθημάτων και στην παρούσα ιστοσελίδα, ονομάτων προσώπων, εταιρειών, μαρκών προϊόντων, ιστοτόπων κ.τ.λ. έχει ως αποκλειστικό σκοπό την εκπαίδευση των φοιτητών μέσω παραδειγμάτων από την αγορά και όχι εμπορικό σκοπό (διαφημιστικό, προσπορισμό οφέλους ή άλλο). 

Το υλικό στο οποίο οδηγούν οι ανωτέρω σύνδεσμοι (links) είναι ελεύθερα προσβάσιμο, από τον καθένα, στο Διαδίκτυο. Ανανεώνεται και ελέγχεται πριν την έναρξη κάθε ακαδημαϊκού εξαμήνου ώστε να παραμένει επίκαιρο. Ο διδάσκων δε φέρει καμμία ευθύνη αν το υλικό αυτό, σε μεταγενέστερο χρόνο, αποσυρθεί, αλλοιωθεί το περιεχόμενό του ή απαιτηθούν ειδικοί όροι για την πρόσβαση σε αυτό.

