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BRANDING 

Η Ονομασία "brand" μιας εταιρίας ορίζεται ως εξής απο το διεθνές μάρκετινγκ.“ Είναι brand ένα όνομα, ένα σχέδιο, ένα σύμβολο ή ένα χαρακτηριστικό το οποίο ταυτίζεται με το προϊόν ή την υπηρεσία ενός οργανισμού ή ενός ανθρώπου και το διαφοροποιεί από τα άλλα της αγοράς.

Μπορούμε επίσης να το ονομάσουμε «trademark».

H λέξη brand ορίζει ένα συγκεκριμένο όνομα ενός προϊόντος το οποίο μπορεί μεν να ανοίκει σε ένα γενικό σύνολο προϊόντων, αλλά διαφοροποιείται σε σχέση με αυτά ως προς μια πλειάδα ιδιαίτερων χαρακτηριστικών που το προσδιορίζουν (υλικά, ποιότητα ,σχεδιασμός ,μαρκετινγκ ) και συμβάλλουν στην ξεχωριστή θέση της εικόνας του στην αγορά.Aυτό το ονομάζουμε brand name. 
Σήμερα, το branding αναφέρεται στον τρόπο με τον οποίο αντιλαμβάνεται ένα πελάτης το προϊόν ή την υπηρεσία που του παρέχεται. Το τι νιώθει όταν ακούσει το brand μιας εταιρείας, τι συνειρμούς κάνει, τι εικόνες του έρχονται στο μυαλό. 

Σχετίζεται με την υπόσχεση που δίνει μία εταιρεία μέσω των προϊόντων, ή υπηρεσιών που παρέχει στον κόσμο, στους πελάτες της, υπάρχοντες ή δυνητικούς. Πηγάζει από τις αξίες της εταιρείας, από το «Γιατί» υπάρχει αυτή η εταιρεία, «Γιατί» έχει δημιουργηθεί.

Σε πολλές περιπτώσεις ένα brand χωρίς να διαφέρει ουσιαστικά απο τα υπόλοιπα της αγοράς επιτυγχάνει την διαφοροποίηση του, βασιζόμενο αποκλειστικά και μόνο στη στρατηγική μάρκετινγκ που προβάλλει ένα συγκεκριμένο τρόπο ζωής ταυτόσημο με τις επιθυμίες του κοινού στο οποίο απευθύνεται. Για παράδειγμα μεγάλες και πασίγνωστες εταιρείες που είναι brands στο τομέα των αναψυκτικών, προβάλλουν την απόλαυση με την παρέα στο κοινό των νέων στους οποίους κατα κύριο λόγο απευθύνονται,
BRANDING-DESIGN

Η στρατηγική του σχεδιασμού για την δημιουργία της ταυτότητας μιας εταιρείας, είναι η εικονοποίηση της μέσα από ένα σύμβολο, ή σήμα, ή λογότυπο αντιπροσωπευτικού του χαρακτήρα της, του πώς αυτή είναι και κυρίως όπως θέλει οι άλλοι να την βλέπουν. Είναι το σύνολο όλων αυτών των στοιχείων που καθορίζουν την αξία της μέσα από τη σημειολογία του σήματος - λογοτύπου της.

Είναι ο σχεδιασμός της ταυτότητας αυτής που θα την διαφοροποιήσει από μία άλλη του ιδίου αντικειμένου. Είναι η δημιουργία της εικόνας της αντίληψης, της εντύπωσης που έχουν οι άνθρωποι για μία εταιρεία και φυσικά για τα προϊόντα/υπηρεσίες που παράγει.

ΣΗΜΑ-ΛΟΓΟΤΥΠΟ 
Στρατηγική σχεδιασμού ταυτότητας ενός οργανισμού.

Για τον σχεδιασμό σήματος - λογοτύπου – ταυτότητας ενός οργανισμού, (ή μιας ενότητας προιόντων, ή ενός μεμονομένου προιόντος,) είναι απαραίτητη η συγκεντρώση και οριοθέτηση με σειρά αξιολόγησης :

A) όλων τα στοιχείων που δομούν τον χαρακτήρα του οργανισμού. 
Β) Από αυτά είναι σημαντικό να αξιοποιηθούν τα ιδιαίτερα εκείνα χαρακτηριστικά που τον διαφοροποιούν από παρόμοιους αντίστοιχα εταιρίες-οργανισμούς- προιόντα.
Γ) Τα στοιχεία αυτά μετουσιώνονται – σε εικόνα: σε σχήματα – φόρμες – σύμβολα, που αρχίζουν να οπτικοποιούν τον συγκεκριμένο ξεχωριστό  χαρακτήρα του οργανισμού

Δ) Στην τελική διαμόρφωση του σήματος – λογοτύπου σημαντική είναι η σταδιακή απλοποίηση – των σχημάτων αυτών με στόχο: το απόλυτα περιεκτικό νόημα και την άμεση κατανόηση της φόρμας που είναι το ζητούμενο και ο στόχος της δημιουργίας ενός λογοτύπου και σήματος.
Είναι λοιπόν πολύ σημαντικό μέσω της αφαιρετικής διαδικασίας να συνοψίσουμε την προσέγγιση στο λιτό περιεχόμενο της φόρμας που εκφράζει απόλυτα τον χαρακτήρα του οργανισμού.

Ε) Η κατάλληλη επιλογή των τυπογραφικών στοιχείων (fonds) για την δημιουργία λογοτύπου είναι καθοριστικής  σημασίας .

Ζ) Η επεξεργασία και η τροποποίηση των χαρακτήρων των τυπογραφικών στοιχείων για την μέγιστη απόδοση του νοήματος και του χαρακτήρα του οργανισμού –εταιρείας –προϊόντος, μέσα πάντα από την δημιουργική αφαίρεση είναι ο στόχος για την άμεση αναγνωσιμότητα και επιτυχία του λογοτύπου.
ΕΠΙΛΟΓΗ ΤΥΠΟΓΡΑΦΙΚΩΝ ΧΑΡΑΚΤΗΡΩΝ 

Οι οικογένειες των γραμματοσειρών  με βάση τον σχεδιασμό τους χωρίζονται  κυρίως σε πέντε ομάδες με βασικά παραδείγματα: 
ΙΣΟΠΑΧΕΣ: Antiques, Helvetica, Univers

ΑΝΙΣΟΠΑΧΕΣ: με τριγωνική πατούρα: Elzevirs, Garamont, Times

ΙΣΟΠΑΧΕΣ: με παραλληλόγραμμη πατούρα: Egyptiennes, Menphis,Rockwell

ΙΣΟΠΑΧΕΣ :με λεπτή πατούρα: Didotw Bodoni, Courier

ΠΡΩΤΟΤΥΠΕΣ: και ιδιόχειρης γραφής: Brush, Desdemona, Lucida,
ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΑ ΚΑΙ ΣΤΟΧΟΙ

Χαρακτηριστικά 

Μια ιδανική συσκευασία οφείλει να διαθέτει τα παρακάτω χαρακτηριστικά

Α) Πρέπει να είναι άμεσα αναγνωρίσιμη σε σχέση με το προιόν που εκπροσωπεί.

Β) Να παρέχει στα κείμενα της όλες τις πληροφορίες που επιβάλλονται.
Γ) Να προστατεύει το προιόν από την αλλοίωση και το θωρακίζει από τυχόν φθορές έως τον τελικό αποδέκτη.

Δ) Να είναι αδιαπέραστη από εξωτερικούς παράγοντες να είναι λειτουργική, οικονομική, οικολογική .

Ε) Και κυρίως να συμβάλλει καθοριστικά με το design και το σχήμα της στη προώθηση του ποιόντος που εκπροσωπεί.

DESIGN

Ο σχεδιασμός συσκευασίας  ένός προιόντος προκείπτει από τον  διαχωρισμό και την αξιοποίηση των ιδιαίτερων χαρακτηριστικών που το διακρίνουν από άλλα ίδια προιόντα. Η αξιολόγηση τους (πχ, οικολογικό προιόν, φυσική πρώτη ύλη, ) και η επιλογή των κατάλληλων υλικών (πχ,ξύλο–χαρτί) είναι  εν δυνάμει παράγοντες επιτυχίας του προιόντος διότι μεταφέρουν και αναδεικνύουν εννοιολογικά μέσω του σχεδιαστικού ύφους της συσκευασίας και της λειτουργικότητας τις ιδιαίτερες αξίες του προιόντος.

Ο ψυχολογικός και κοινωνιολογικός παράγοντας.
Πέρα από την ανάδειξη των κύριων και ιδιαίτερων χαρακτηριστικών του προιόντος στη συσκευασία, ο συμβολισμός ως όχημα της φαντασιολογικής προέκτασης και κατ’επέκταση της επιθυμίας που αυτό προκαλεί είναι βασικό στοιχείο της συσκευασίας που μπορεί να ικανοποιήσει περισσότερους του ενός στόχους την φορά υλικούς και μή. (πχ,συναίσθημα).

Νέα προιόντα.

Νέο προιόν είναι ένα προιόν που δεν υπάρχει στην αγορά, κάτι που είναι σπάνιο . Αυτό που συναντάμε συνήθως είναι  βελτιωμένα προιόντα μέσα από μια νέα σχεδιαστική προσέγγιση.

Παράγοντες επιτυχίας ένός νέου προιόντος 

Προιόν που αντιπροσωπεύει το αυθεντικό ως κύριο στοιχείο συσκευασίας, άμμεσα αναγνωρίσιμο απο τον καταναλωτή, που μπορεί να το διαχωρίζει από τα υπόλοιπα ίδιας κατηγορίας προιόντα του ανταγωνισμού είναι ο πλέον δυναμικός παράγοντας επιτυχίας μιας έξυπνης συσκευασίας .

Η αγορά πρέπει να είναι έτοιμη να δεχτεί το νέο προιόν

Η γνώση των τεχνολογικών και κατασκευαστικών καινοτομιών είναι οι έξυπνες λύσεις  για καινοτόμες και πρωτοπόρες προτάσεις συσκευασίας .

Το συνεκτικό marketing οφείλει να είναι προσαρμοσμένο στις απαιτήσεις του αγοραστή.

Η λειτουργία του Σήματος-Λογοτύπου στη συσκευασία

Για την εταιρία, η άμεση επικοινωνία της εικόνας μιας συσκευασίας πρέπει να λειτουργεί ως μέσο στο ευρύ κοινό, η διαφορετικότητα του προιόντος από τον ανταγωνισμό, καθώς και επικοινωνία του brand της εταιρείας ( σοβαρότητα ,ποιότητα,εγγύηση ) είναι πρωταρχικοί στόχοι της συσκευασίας 
Για τον καταναλωτή

Η διευκόλυνση διαχωρισμού του προιόντος (στο ράφι του σούπερ μαρκετ)

η εγγύηση ποιότητας καθώς και η επικοινωνιακή στρατηγική μιας εικόνας ενός συγκεκριμένου τρόπου ζωής (life style), παίζουν σημαντικό ρόλο στην απόφαση επιλογής της συσκευασίας από τον καταναλωτή .
Τα τεχνικά δεδομένα ανάλογα με τη φύση του προιόντος για την σωστή συσκευασία. Η φύση του προιόντος, όγκος φόρμα, ευαισθησίες, (γυαλί) κλιματολογική επίδραση (υγρασία).Τρόπος ανοίγματος της συσκευασίας ακόμα και ο τρόπος που θα κρατηθεί στο χέρι του καταναλωτή.

Μακέτα Κοπτικού

Το «Κοπτικό» είναι το αποτέλεσμα σχεδιασμού ενός αναπτύγματος μακέτας στο οποίο καθορίζονται τα σημεία εκείνα στα οποία πρέπει να κοπεί, να χαραχθεί ή να διπλωθεί η μακέτα μετά την εκτύπωση της. Τέτοια σημεία είναι το συνολικό περίγραμμα του αναπτύγματος και πιθανόν κάποια σημεία (ανάλογα με το είδος συσκευασίας) στο εσωτερικό του αναπτύγματος. Το περίγραμμα δείχνει το ανάπτυγμα του σχεδιαστικού προϊόντος και αποτελείται συνήθως από ενιαίες γραμμές στα σημεία κοπής ή χάραξης, και διακεκομμένες γραμμές στα σημεία που πρέπει να γίνει τσάκισμα (πίκμανση). 
Στο ανάπτυγμα λαμβάνονται υπόψιν τα όρια μέσα στα οποία θα τοποθετηθούν όλα τα στοιχεία όπως εικόνες και κείμενα καθώς και όλα τα σημεία κοπής και πίκμανσης. 

Από την εσωτερική πλευρά, η απόσταση μεταξύ εικαστικού και των σημείων κοπής ή χάραξης πρέπει να είναι τουλάχιστον πέντε χιλιοστά. Με τον τρόπο αυτό δεν θα κοπεί μέρος του θέματος που δεν θα έπρεπε.
Το φόντο καθώς και τα θέματα που θα κόβονται πρέπει να εξέχουν από το κοπτικό τουλάχιστον πέντε χιλιοστά (ξάκρισμα). Με τον τρόπο αυτό δεν θα εμφανιστεί το λευκό χρώμα του χαρτιού στην άκρη της σελίδας μετά την κοπή. Κατά τη διαδικασία επεξεργασίας της μακέτας το περίγραμμα του αναπτύγματος δεν θα πρέπει να μεταβάλεται. Θα πρέπει να ορίζεται από την αρχή και στη συνέχεια να αποτελεί οδηγό για όλο τον υπόλοιπο σχεδιασμό της μακέτας.

Δημιουργία Καλουπιού

Η Μακέτα του καλουπιού γίνεται σε ειδικό εργαστήριο το οποίο δημιουργεί καλούπι στο οποίο θα στερεωθούν ειδικές μεταλλικές λάμες που θα έχουν ακριβώς το ίδιο σχήμα με το περίγραμμα της μακέτας της συσκευασίας. Σύμφωνα με της οδηγίες του αναπτύγματος κάποιες από τις λάμες θα κόβουν ή θα χαράζουν(ανάλογα με τις πικμάνσεις ). Όταν το καλούπι είναι έτοιμο προσαρμόζεται σε μια κοπτική μηχανή με τη βοήθεια της οποίας γίνεται η κοπή της εκτυπωμένης δουλειάς.

GESTALT
Η λέξη Gestalt, {ge S talt} “chape form” σημαίνει σχήμα φόρμα.
Η Θεωρία Gestalt είναι ένας όρος στην ψυχολογία, που σε ελεύθερη μετάφραση περιγράφει το  “πεδίο της ολότητας” “unifield whole”. .Η θεωρία Gestalt είναι προϊόν μελέτης των γερμανών ψυχολόγων Wolfgang Köhler Max Wertheimer, και Kurt Koffka,

Η Gestalt πέρασε στην θεωρία της οπτικής επικοινωνίας ως λειτουργία που επιχειρεί  να κάνει κατανοητές  δομές  και δυνατότητες σύλληψης νοημάτων και εννοιών. Περιγράφει την οργάνωση οπτικών πεδίων σε ομάδες, η “πεδία της ολότητας” “unifield whole” στα oποία εφαρμόζονται ορισμένες βασικές αρχές .
Η κατανόηση της θεωρίαGestalt για  την δημιουργία σήματος λογοτύπου είναι 

πρωταρχικής σημασίας.

Βασικές αρχές της θεωρίας 

Α) Η βασική αρχή είναι η σωστή φόρμα. Πρόκειται για το σύνολο στοιχείων που απαρτίζουν μια ενιαία φόρμα, απλή, συμμετρική, σταθερή. 
Β) Η ομοιότητα  “similarity”

Δυο διαφορετικές φόρμες που εκλαμβάνονται σαν ένα εννοιαίο σύνολο διότι το σχήμα των γραμμών τους είναι όμοιο.
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Γ ) Η συνέχεια    

Πρόκειται για την επιλογή ενός στοιχείου, ή γραμμής ή σχήματος, που διαπερνά και ενώνει δύο ξεχωριστά σχήματα σε ένα ενιαίο σχήμα .
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Δ) Η ολοκλήρωση
Πρόκειται για μια μη ολοκληρωμένη φόρμα το συνολικό σχήμα της οποίας οδηγεί νοερά το βλέμμα στην ολοκλήρωσή της
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Ε) Η γειτνίαση
Είναι ανεξάρτητες φόρμες που ανάλογα με τη θέση τους τείνουν να σχηματίσουν ένα ενιαίο σύνολο.
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Ζ) Φόρμα αντιφόρμα
Είναι το αρνητικό σχήμα που προκύπτει από μια θετική φόρμα. 
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ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑΣ
Οι πρώτες επαγγελματικές  κάρτες (carte de visite} εμφανίζονται στη Γαλλία  γύρω στο  το 1622. Στη Γερμανία η παράδοση της «αναμνηστικής κάρτας» όπως ονομάζονταν τότε συναντάται από τον 16ο αιώνα. Είναι «μικρές εστάμπες» σε μέγεθος αντίστοιχο των καρτών ταρώ. Εκτός από το όνομα και την ιδιότητα του φέροντος οι κάρτες περιείχαν περισσότερες πληροφορίες .
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Αρχικά η  τεχνική εκτύπωσης τους ήταν χάραξη σε γκραβούρα χαλκού ή ξύλου με μονοχρωμία  σινικής μελάνης έως το 1780.Προσθήκη χρώματος έγινε αργότερα με τόνους του καφέ,και κάδμιου.
Έμποροι, μικροί βιοτέχνες, τις χρησιμοποίησαν πρώτοι. Αργότερα η χρήση τους πέρασε στις μεγάλες αστικές οικογένειες είτε για ανακοινώσεις εξαιρετικών γεγονότων είτε ως ένδειξη αναγνωσιμότητας και ισχύος. Σταδιακά οι κάρτες αρχισαν να εμπλουτίζονται με επιρροές απο τα τρέχοντα καλλιτεχνικά ρεύματα και με την προσθήκη φωτογραφίας σε αυτές .Το χαρτί 250 -300  gr  τύπου Bristol ήταν αυτό που χρησιμοποιείτο περισσότερο για την εκτύπωση.

Σήμερα νέα υλικά όπως τα ανακυκλωμένα χαρτιά , το πλαστικό (PVC) διάφανο  σατινέ, ή το (PVC) λευκό ματ ,ή ακόμα το (PVC)με πατίνα είναι δημοφιλή υλικά για κάρτες ‘όπως ακόμα  ακόμα το μέταλλο το καουτσούκ και το ξύλο. Η κάρτα μπορεί να είναι μονής ή διπλής εκτύπωσης.(εκτύπωση σε δύο όψεις)

Η επιλογή της υφής καθώς και του χρώματος του χαρτιού και το κοπτικό  για την εκτύπωση της επαγγελματικής κάρτας είναι σημαντικά. Και τα δύο στοιχεία είναι δομικά στοιχεία ταυτότητας της εταιρίας διότι αναδεικνύουν επιμέρους ιδιότητές της.
ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΚΑΡΤΑΣ

Σήμα- Λογότυπο της εταιρίας 

Όνομα –διεύθυνση- τηλέφωνο – mail Oι κλασικές διαστάσεις μιας κάρτας κυμαίνονται ανάλογα στις 8,5 Χ 5,5 cm. Συχνά με στρογγυλεμένες άκρες
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ΣΕΛΙΔΟΠΟΙΗΣΗ

Από τη Αθηναϊκή χάραξη ονόματος της ψήφου εξοστρακισμού σε όστρακο ή σε κεραμική πλάκα, οι πρώτες ενδείξεις  σελιδοποίησης πέρα από τη καταγραφή  ιστορικών ντοκουμέντων (Στήλη των νόμων του Χαμουραμπί 1750 πχ ), η προσπάθεια οριοθέτησης της  φόρμας (σχήματος) ενός κειμένου έχει δώσει από της εξαίρετα δείγματα διαχείρισης του όπως για παράδειγμα, η θαυμαστή καταγραφή σε τρείς διαδοχικά διαφορετικές γλώσσες της  Αιγυπτιακής Στήλη « pierre de rosette ».

 ΚΛΑΣΣΙΚΑ ΔΕΙΓΜΑΤΑ ΣΕΛΙΔΟΠΟΙΗΣΗΣ
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Ο ΚΟΝΣΤΡΟΥΚΤΙΒΙΣΜΟΣ ΣΤΗ ΣΥΓΧΡΟΝΗ ΣΕΛΙΔΟΠΟΙΗΣΗ 

Ο κονστρουκτιβισμός μέσα από την δυναμική  της επαναστατικής δομής του διακηρύσσει τον γεωμετρικό επαναπροσδιορισμό του χώρου χρησιμοποιώντας ως  κύρια στοιχεία τον κύκλο ,το παραλληλόγραμμο, και την ευθεία γραμμή.

O θεωρητικός του κονστρουκτιβισμού Jean Piaget στη θεωρία του υποστηρίζει ότι η κατανόηση ενός αντικειμένου δεν είναι η «ρεαλιστική» καταγραφή του αλλά η «επανακατασκευή» του. Ο κονστρουκτιβισμός  μελετά τους μηχανισμούς και τις προσεγγίσεις εκείνες που επιτρέπουν το, κτίσιμο – κατασκευή, της ρεαλιστικής εικόνας του αντικειμένου βασισμένο στα στοιχεία δομής του. O Jean Tschichold στο μανιφέστο του «Η Νέα Τυπογραφία» προβάλλει την υπεροχή των ισοπαχών γραμματοσειρών σε ένα από τους δομικούς   κανόνες της τυπογραφίας του κονστρουκτιβισμού αλλά και του Bauhaus.
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ΑΦΙΣΑ
H αφίσα μετά από το σήμα και λογότυπο μιας εταιρείας και είναι το κλειδί    του  άμεσου οπτικό-επικοινωνιακού  μηνύματος της στο ευρύ κοινό .
Η αφίσα οφείλει να δείχνει μόνο ό,τι είναι απαραίτητο στη σύνθεσή της .
Στην αφίσα διαχωρίζονται, αξιοποιούνται  και αναδυκνύονται τα πιο σημαντικά στοιχεία, σε μία αισθητική σύνθεση, στόχος των οποίων είναι το άμεσο και απόλυτα κατανοητό μήνυμα που προβάλλει. Πρόκειται, λοιπόν, για μια αισθητική σύνθεση με σκοπό την απόλυτη επικέντρωση του ενδιαφέροντος του θεατή. 
Αυτό επιτυγχάνεται από: 
Α) Την λιτή και άμεσα κατανοητή σύνθεση, 
Β) Τις κλίμακες των διαφορετικών πεδίων με διαστρωματώσεις  στην συνθεσή 
Γ) Τις  οπτικές  γωνίες (στην περίπτωση φωτογραφίας λήψεις)

Δ) Την επικεντρώση σε ένα αντικείμενο, ένα πρόσωπο, ένα γεγονός 
που πρέπει να είναι εύκολα αποκωδικοποιήσιμο από τον θεατή, 
Ε) Στόχος της αφίσας είναι  η άμεση κατανόηση του μηνύματός της από τον θεατή την ταύτισή του με το προβαλλόμενο προϊόν –πρότυπο της σύνθεσης και την δημιουργία ανάγκης συμμετοχής και απόκτησής του.
HENRY DE TOULOUSE LAUTREC
Οι ιστορικοί και κριτικοί τέχνης αναγνωρίζουν ότι το προσωπικό ίχνος γραφής του ζωγράφου Lautrec επηρέασε  καταλυτικά γραφιστική και ιδιαίτερα την αφίσα στην πορεία της εξέλιξής της. Η απήχηση των έργων του αναγνωρίζεται από ορισμένους εμπνευσμένους σύγχρονούς του, αλλά κυρίως από ύστερες μελέτες. Είναι πολύ σημαντικό να κατανοήσει κανείς ποιοί είναι οι κώδικες της τέχνης που κληρονόμησε ο Lautrec στις επόμενες γενεές γραφιστών.

Ο Lautrec στήριξε τη θεματογραφία της αφίσας του στην αλήθεια,

«Τίποτα δεν έχει διάρκεια αν δεν είναι αληθινό.»

H συμβολή του γραφιστικού έργου του Henry de Toulouse  Lautrec στην αφίσα και ιδιαίτερα των καινοτομιών του στον επαναπροσδιορισμό των βασικών αρχών της σαφήνειας, της γραφιστικής καθαρότητας και της ορατής αμεσότητας είναι καθοριστική. Η ιαπωνική τεχνική της εστάμπας   στην αφίσα του Lautrec, μεγέθυνε και λάμπρυνε τις βασικές δομές της και αυτό φαίνεται στο μέγιστο βαθμό στις αφίσες του (σε όλες τις παραμέτρους).

Η θεματογραφία του Lautrec προκύπτει ως αποτέλεσμα μιας μακράς λεπτομερούς έρευνας στη σύνθεση, καθώς και μιας πρωτοποριακής τεχνικής διεργασίας. Καταλήγει να προβάλει μια εικόνα απελευθερωμένη από δισταγμούς και περιγραφικές λεπτομέρειες. Οφείλει να είναι άμεση ως προς το μήνυμα που μεταφέρει, όπως οφείλει να είναι η σύνθεση μιας αφίσας. Η σύνοψη του ουσιώδους, με ύφος λιτό και γραμμική καθαρότητα της φόρμας, και ειδικά η φωτεινότητα των ατόφιων χρωμάτων προσεγγίζουν το στόχο, που είναι το άμεσο πέρασμα του μηνύματος στον ελάχιστο χρόνο μιας γρήγορης ματιάς.

Η ελλειπτική γραμμή γίνεται το σήμα και η υπογραφή του. Η οξυδέρκεια στη σύνθεση της θεματογραφίας, της διάταξης στο χώρο (mise en page), της εκθαμβωτικής τεχνικής, αλλά πάνω απ' όλα της ανεξάντλητης εφευρετικότητάς για την ιδιομορφία της κάθε αφίσας, είναι παράγοντες που τον κατατάσσουν στην κορυφή των πρωτοπόρων καλλιτεχνών στην πορεία της εξέλιξης της νέας μορφής τέχνης. Ο Lautrec αφομοιώνει με ένστικτο, επεξεργάζεται και διοχετεύει με ορμή, σ’ ένα όραμα με μοντέρνα θεματογραφία, στοιχεία διαφορετικών καλλιτεχνικών ρευμάτων που προηγήθηκαν, χωρίς να εντάσσεται σε κανένα από αυτά.

Η μόρφωση και η καλλιέργεια του επέτρεψαν να έχει μια διακριτικά ειρωνική ματιά διοχετευμένη με υπαινιγμό στην θεματογραφία του, χωρίς να στερείται παρ’όλα αυτά βαθύτερης κατανόησης και αποδοχής όλων των ανθρώπινων πλευρών του κοινωνικού ιστού που περιγράφεται με τη φράση του Γκόγια “J' ai vu ça ”. Οι αφίσες του περιγράφουν τη χαρά της παρισινής γιορτής σε μια σύνθεση σαγηνευτική, καθώς συνδυάζει το εφήμερο με το φευγαλέο, δύο στοιχεία που απαιτούν ξεκάθαρη ματιά, σβέλτη γραφή και την αίσθηση της κίνησης, στοιχεία που δίνουν τη δομή του χαρακτήρα στις αφίσες του, ακόμα και σε μια στατική θεματογραφία.

Αν θα θέλαμε να χαρακτηρίσουμε με μια φράση το έργο του, θα μπορούσαμε να πούμε ότι λειτουργεί στο σύνολό του, στο ίδιο επίπεδο όσο διαφορετικό και αν είναι αυτό. Εκείνο που εντυπωσιάζει, είναι ακριβώς η διαφορετικότητα, οχι αυτή που προέρχεται από την επικαιρότητα, αλλά εκείνη της δημιουργικότητας, της πλαστικής σύλληψης που πηγάζει από την πλούσια φαντασία του. Για κάθε σύνθεση, ό, τι πρόβλημα προέκυπτε το προσέγγιζε και το επέλυε με εντυπωσιακό τρόπο. Άφησε το μονοπώλιο των απρόσωπων αφισών σε άλλους. Οι δικές του είναι πορτραίτα, και συχνά πορτραίτα φίλων. Όπως ανάμεσα στα άλλα, η χαριτωμένη μορφή του “Confetti”, που φαίνεται πως βρίσκεται στη βάση του περίφημου χαμόγελου της Jeanne Granier. Ένα ατελείωτο χαμόγελο, το οποίο έψαξε επί πολύ καιρό, για να το βρεί τελικά στο Λονδίνο.

Η απεικόνιση του Lautrec προκύπτει με ένταση από το εσωτερικό. Τόσο αντικειμενικά, όσο και υποκειμενικά. Στις αφίσες του, όλα είναι δράση και όλοι συμμετέχουν.

Το εφήμερο, αυτό που συμβαίνει τώρα, είναι το στοιχείο-κλειδί που προκαλεί ταύτιση του κοινού, που φέρνει την επιθυμία του για συμμετοχή. Η θεματογραφία υπόσχεται στους θεατές των μουσικών θεάτρων τη σίγουρη διασκέδαση και είναι τόσο πειστική, ώστε το κοινό, που δύσκολα εξαπατάται, ταυτίζεται και βλέπει την επιθυμία του μέσα από αυτές. Είναι εν τέλει θεματογραφία παρόμοια με εκείνη που έχουν ξετυλίξει στο έργο τους οι Pieter Brueghel και David Tenior, πολύ πριν τον Lautrec.

Εκείνο που εκπλήσσει είναι η τέλεια προσαρμογή του θέματος σε σχέση με το στόχο του και η άψογη επιλογή της τεχνικής, ανάλογα με τη διάσταση και τον προορισμό του έργου. Τα πρόσωπα που συμμετέχουν είναι αληθινά. Η κεντρική ιδέα αποτυπώνεται καθαρά. Δεν είναι απαραίτητες οι επεξηγήσεις υπότιτλων.

Η οξύτητα του σχεδίου περικλείει μέσα της την έννοια της σύνοψης του ουσιαστικού, σε ένα λιτό περιεκτικό σχήμα. Η δύναμη των χρωμάτων αποκαλύπτει την άμεση οπτική επικοινωνία του μηνύματος μέσω της χρωματικής καθαρότητας μιας αλληλουχίας περιγεγραμμένων πεδίων. Η ευχάριστη θεματογραφία αναφέρεται στην αποκαλυπτική, κάποτε ακόμα και σοκαριστική, αντιμετώπιση ενός θέματος, πέρα και πάνω από την όποια καταγραφή της φυσικής ομορφιάς, φθάνοντας στην προβολή της ωμής αλήθειας δια μέσου της ψυχολογίας του χαρακτήρα.

Η ιδιαιτερότητα κάθε σύνθεσης σε σχέση με τις διαστάσεις της αφίσας και τον στόχο της, ήταν μια πρόκληση για την εξεύρεση πρωτότυπων τεχνικών μεθόδων και εφευρετικών λύσεων, και αυτήν την ανέλαβε προσωπικά ο Lautrec. Έστω και εάν συμπεριέλαβε τεχνικές μεθόδους διαφορετικών καλλιτεχνικών ρευμάτων, κινδυνεύοντας να θεωρηθεί ότι ανήκε ή προσέγγιζε τα ρεύματα αυτά. Ο ουσιαστικός λόγος ήταν ότι τα δεδομένα τεχνικά χαρακτηριστικά στοιχεία και μέθοδοι εξυπηρετούσαν τον στόχο της αφίσας του και αναδείκνυαν το νόημα της σύνθεσης του. Τίποτα δεν ξέφευγε από την αμεσότητα του οπτικού μηνύματος, από το χρωματικό σοκ της καθαρότητας του συμβολισμού.

Καμία γραμμή δεν οριοθετούσε με τόση χάρη το ρευστό περίγραμμα του σχήματος μιας φόρμας, από τον καλλιγραφικό κυματισμό της γραμμής της Art Nouveau. Ουδέποτε άλλοτε το προοπτικό βάθος δεν είχε αποδοθεί χωρίς την ύπαρξη σκιάς, δια μέσου των διαδοχικών τεθλασμένων διαγώνιων των Ιαπώνων δασκάλων της ukiyo-e.
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HENRY DE TOULOUSE LAUTREC “Aux Ambassadeurs” 1891
[image: image33.jpg]



HENRY DE TOULOUSE LAUTREC “Divan Japonais” 1893

ΓΡΑΦΙΣΤΕΣ ΜΕ ΙΔΙΑΙΤΕΡΑ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟ ΕΡΓΟ
Milton Glaser 26 /6/ 1929

Γραφίστας Σχεδιαστής Τυπογράφος Διακοσμητής.

Σπουδές :

Cooper Union

Επιρροές :

Ισλαμιστικές μινιατούρες ,Art Nouveau,Ψυχεδελική τέχνη,Felix Valloton Συμβολισμός,Nabis Εικονογραφήσεις από τη δεκαετία του ‘60 επίσης από  Την Pop Art και  Op Art
Υφος Γραφής:

Γραφιστική τόλμη σε ένα στύλ αφηγηματικό με έντονες ιστορικές αναφορές 

.Ενα αμάγαλμα εικονογράφησης και  vintage τυπογραφίας.Την  δεκαετία 1960-70 το γραφιστικό του στυλ κυριαρχεί  ως κουλτούρα στη διαφήμιση.Τέλη του 1960 φόρμες περισσότερο επίπεδες.Φωτεινά έντονα καθαρά χρώματα.Ιδρυτής του Push Pins Studios σε συνεργασία με τους Edward Sorel, Seymour Chwast, και Reynold Ruffins
΄Εργο

1970 Διακόσμηση ,τυπογραφία VILLAGE VOICE .

’Εργα του σήμερα εκτίθενται  στα :Εθνικό Μουσείο Σχεδίου Νέας  Υόρκης ,Cooper Hewitt , Μουσείο Βικτορίας και Αβέρτου στο Λονδίνο, και στο Εβραϊκό Μουσείο  της Ιερουσαλήμ.
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David Carson 8/9/1954

Σπουδές Τέχνης και κοινολογίας στο University of Arts San Diego

Επιρροές Hans-Rudolf Lutz του μεταπτυχιακού προγράμματος στην Ελβετία

‘Yφος Γραφής

Πρωτοποριακή ένθεση τυπογραφίας σε εικόνα.Εστιάζει στην αμφίδρομη σχέση τυπογραφικών χαρακτήρων και εικόνας. Αποδομεί  τουςκατεστημένους κώδικες της τυπογραφίας στις σελιδοποιήσεις του περιοδικού Τύπου . Εισάγει μια αισθητική προσέγγιση “grunge”“Το αιώνιο δίλημα του τι είναι στυλ”.  Εἰναι η αναζήτηση ενός ατόμου ή μιας ομάδας που επιτυγχάνει την τέλεια απόδοση φόρμας και περιεχομένου.”
Έργο

1990 Καλλιτεχνική διεύθυνση του περιοδικού Beach Culture1992. Σχεδιασμός περιοδικού Τέχνης μουσικής και lifestyle RAY GUN.Σχεδιασμός του περιοδικού HOW για γραφίστες και σχεδιαστές.Χρησιμοποιεί χαρακτήρες συμβόλωνADingbat,Pepsi,Rayban,Nike,Microsoft,Budweisser,Armani,Levistrauss,Kodak Sony,Suzuki.Creative director  of Gibbes Museum of Arts

Συγγραφικό έργο END OF PRINT SIGHT TREK Συμμετοχή στοThe history of graphic design
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 Neville Brody 23 April 1957
Αγγλος, γραφίστας και τυπογράφος

Θεωρείται εφευρέτης της μοντέρνας τυπογραφίας διότι προσπέρασε παγιωμένες πεποιθήσεις και εγκαινίασε μια νέα γλώσσα επικοινωνίας με επαναστατική σελιδοποίηση και σχεδιασμό τίτλων στα έντυπα. «THE FACE» ACTUEL

ΣπουδέςLondon College of Printing.Hornsey College of Art, διαφημιστικό και βιομηχανικό σχέδιο 
Επιρροές 

Το1977 στο Λονδίνο, το ανατρεπτικό κίνημα punk και rock  που κυριαρχούσε στο life style επηρέασε σημαντικά την αισθητική του Brody.Πτυχιακή εργασία πάνω στο κίνημα Dada και Pop art .

‘Υφος Γραφής 

Πειραματικές και προκλητικές καινοτομίες στην έντυπη επικοινωνία

‘Εργο

Art director στα έντυπα Face,City Limits, Lei, Per Lui, Actuel and Arena,

Το 1994 σε συνεργασία με τον Fwa Richards δημιούργησε τα Research Studios.Οι μονογραφίες του θεωρούνται βίβλοι του γραφιστικού σχεδίου. «The graphic language of Neville Brody (1988)” “The graphic language of Neville Brody 2 (1994).”Δημιουργία νέας γραμματοσειράς Times Modern,και New Deal βασισμένες στην Times New Roman του Victor Ardent το 1932
Επίσης είναι ιδρυτικό μέλος της FontShop http://www.fontshop.com
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58. TV commercial for Nike, Weiden and
Kennedy, Los Angeles 1988

Using just Franklin Gothic, the differences

in typographic scale were combined with a
powerful yet playful posi oning of the letter-
forms to convey an emotive dynal through
a sense of continual motion. Individual char-
acters are used as onomatopoeic shapes, a
kind of 2D animation.
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Adrian Frutiger 24 mai 1928
Ελβετός γραφίστας δημιουργός τυπογραφικών χαρακτήρων και λογοτύπων 
Σπουδές 

École des arts appliqués Ζυρίχη

΄Εργο

Το 1949 σχεδίασε τους πρώτους χαρακτήρες Phoebus, Ondine, Président, Méridien.

Το1957 σχεδίασε τη Linéale την μετέπειτα UNIVERS την οποία συχνά συγκρίνουν με την Helvetica. H UNIVERS θεωρείται μια γραμματοσειρά σταθμός στην ιστορία της τυπογραφίας διότι διαθέτει 21διαφορετικές προσεγγίσεις από extrime ligth contest έως extreme bold extence

΄Ειναι επίσης ο δημιουργός των  Apollo, Serifa, OCR-B, Iridium

Το 1964 ανέλαβε το λογότυπο και τη σήμανση του νέου αεροδρομίου του Παρισιού Charles-de-Gaulle.

Για την τυπογραφία της νέας γραμματοσειράς αναζήτησε τη χρυσή τομή με πιο ανάλαφρα στοιχεία από τους χαρακτήρες του1950 με στόχο την άμεση οπτική κατανόηση των λέξεων από ένα κοινό με διαφορετικές κουλτούρες και γλώσσες. Η τεράστια επιτυχία των τυπογραφικών χαραχτήρων της γραμματοσειράς του νέου αεροδρομίου του Παρισιού Charles-de-Gaulle τους καθιέρωσε και το 1977 η σειρά κυκλοφόρησε με το όνομα του δημιουργού της Frutiger

Τυπογραφικοί χαρακτήρες, 
Apollo ,ASTRA-Frutiger Avenir, Avenir Next , με τη συνεργασία του Akira Kobayash  ,Breughel  LTL inotype Centennial ,Linotype Didot ,Egyptienne F

Frutiger , Frutiger Stones,Frutiger Symbols ,Glypha ,Herculanum ,Icone LT, Iridium LT ,Meridien ,OCR- ,Ondine ,Pompeijana ,President ,Serifa ,Univers,,
Vectora ,Versailles ,Westside ,Neue Frutiger (2009) avec Akira Kobayashi
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Saul Bass 1920-1996

Αμερικάνος γραφίστας με ειδίκευση τόσο στην αφίσα κινηματογράφου όσο και στο σχεδιασμό των τίτλων  (generiques) . 

Σπουδές

Brooklyn College
Επιρροές

Bauhaus, Ρωσικός κονστρουκτιβισμός, (constructivisme russe) και η αισθητική του μοντερνισμού. Η προσέγγιση που υιοθετεί ο Bass στην κινηματογραφική αφίσα επικεντρώνεται στη προβολή του έργου με σύμβολα σε αντίθεση με το μέχρι τότε αφηγηματικό χαρακτήρα της αφίσας με το σύνολο σχεδόν των πρωταγωνιστών σε πρώτο,δεύτερο και τρίτο πλάνο.Με την αφίσα του για το έργο του Otto Preminger, The man with  the golden Arm  καθιερώθηκε ως ο δάσκαλος του είδους. 
’Εργο

Αφίσες και τίτλοι για τα έργα :Autopsie d'un meurtre ,West Side Story,Psychose (1960),Spartacus (1960) ,Bonjour Tristesse (1958),Sept ans de réflexion (1955) ,Bunny Lake a disparu (1965),Grand Prix (1966),Not with My Wife, You Don't!  (1966),L'Opération diabolique (1966)

Des amis comme les miens (1971),Hollywood, Hollywood (1976),Broadcast News (1987),Big (1988),La Guerre des Rose (1989),Les Affranchis (1990),Les Nerfs à vif (1991),Doc Hollywood (1991),Mr. Saturday Night (1992),Le Temps de l'innocence (1993),Fièvre à Columbus University (1995),Casino (1995)

“Η αρχική ιδέα μου για τα generiques ενός φίλμ επικεντρώνεται στο να δώσω την ατμόσφαιρα να υπογραμμίσω την αφήγηση της ιστορίας με μεταφορικό τρόπο.Βλεπω τα generiques σαν ένα μέσο του να δημιουργήσω τις συνθήκες  στον θεατή ώστε όταν θα αρχίσει το έργο να έχει ήδη το ανάλογο συναίσθημα .

Είμαι πεπεισμένος ότι ένα έργο αρχίζει πραγματικά από την πρώτη κιόλας εικόνα.”
Λογότυπα United Airlines, AT&T ou Minolta.
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