Α. Διαφάνειες
Οι παρακάτω δικτυακοί τόποι περιλαμβάνουν παρουσιάσεις διαφόρων καθηγητών / εισηγητών κ.τ.λ. που καλύπτουν βασικά μέρη του επιστημονικού πεδίου του μαθήματος. Δεν περιλαμβάνουν μέρη για τα οποία γίνεται μια απλή εισαγωγή σε έννοιες που θα αναλυθούν, σε όλη τους την έκταση, σε επόμενα μαθήματα. 
	1.
	https://openclass.teiwm.gr/modules/document/file.php/AF105/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA_%CE%9B%CE%A7_1.pdf
https://openclass.teiwm.gr/modules/document/file.php/AF105/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA_%CE%9B%CE%A7_2.pdf
https://openclass.teiwm.gr/modules/document/file.php/AF105/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA_%CE%9B%CE%A7_6.pdf
Αρχές Μάρκετινγκ – Ανδρ. Καταραχιά

	2.
	http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291
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	3.
	ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-2/3-CB/Intro_Mkg_doc2new-strategic.pdf

Στρατηγικό Μάρκετινγκ – Τμηματοποίηση – Στόχευση – Τοποθέτηση - Ανδρ. Ανδρονικίδης 

	4.
	ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/1h_OSS/6-Positioning.pdf

Positioning (Τοποθέτηση) - Ανδρ. Ανδρονικίδης

	
	


Β. Δικτυακοί τόποι στους οποίους υπάρχει ενδιαφέρον υλικό προς μελέτη
1. Η ιστορία του Μάρκετινγκ σε εικόνες

https://trainersynergy.com/2013/11/30/η-ιστορία-του-marketing-σε-εικόνες
2. http://www.epixeiro.gr/article/2159

Ήρθε η ώρα του πραγματικού Μάρκετινγκ;
3. https://www.blackhawkbank.com/assets/files/61SByyES/r/Rethinking+the+4+P%27s++2-14.pdf

Rethinking the 4 P’s    by Richard Ettenson, Eduardo Conrado and Jonathan Knowles
4. http://archive.patris.gr/articles/218345#.We4Ie2xrx10
Η επιστήμη του Μάρκετινγκ ως μοχλός ανταγωνιστικότητας για ταχύτερη έξοδο από την κρίση 

5. http://www.bluewavemag.com/bwmark.htm (Αρχική σελίδα για θέματα Μάρκετινγκ)

http://www.bluewavemag.com/blueart012.htm και http://www.bluewavemag.com/blueart013.htm - Το μάρκετινγκ στη σύγχρονη επιχείρηση (σύντομη ανασκόπηση)

http://www.bluewavemag.com/blueart050.htm - Τμηματοποίηση αγοράς

http://www.bluewavemag.com/blueart122.htm και http://www.bluewavemag.com/blueart358.htm (θέματα τμηματοποίησης)

http://www.bluewavemag.com/blueart087.htm - Τοποθέτηση προϊόντος
6. https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%B9%CE%BA%CE%AC_%CE%A7%CE%B1%CF%81%CE%B1%CE%BA%CF%84%CE%B7%CF%81%CE%B9%CF%83%CF%84%CE%B9%CE%BA%CE%AC_%CE%9A%CE%B1%CF%84%CE%B1%CE%BD%CE%B1%CE%BB%CF%89%CF%84%CF%8E%CE%BD
Δημογραφικά Χαρακτηριστικά Καταναλωτών

7. http://www.selfservice.gr/default.asp?pid=9&la=1&cID=40&arID=5382
Κατηγοριοποίηση καταναλωτών: Φύλο και ηλικία, παράγοντες δευτερεύουσας σημασίας

8. http://www.foodexpo.gr/Uploads/Documents/36913/presentation_karavasilis_190316.pdf
Καταναλωτικές τάσεις στα τρόφιμα στην Ελληνική και τη διεθνή αγορά
Δήλωση αποποίησης ευθύνης

Η αναφορά, στη διάρκεια των μαθημάτων και στην παρούσα ιστοσελίδα, ονομάτων προσώπων, εταιρειών, μαρκών προϊόντων, ιστοτόπων κ.τ.λ. έχει ως αποκλειστικό σκοπό την εκπαίδευση των φοιτητών μέσω παραδειγμάτων από την αγορά και όχι εμπορικό σκοπό (διαφημιστικό, προσπορισμό οφέλους ή άλλο). 
Το υλικό στο οποίο οδηγούν οι ανωτέρω σύνδεσμοι (links) είναι ελεύθερα προσβάσιμο, από τον καθένα, στο Διαδίκτυο. Ανανεώνεται και ελέγχεται πριν την έναρξη κάθε ακαδημαϊκού εξαμήνου ώστε να παραμένει επίκαιρο. Ο διδάσκων δε φέρει καμμία ευθύνη αν το υλικό αυτό, σε μεταγενέστερο χρόνο, αποσυρθεί, αλλοιωθεί το περιεχόμενό του ή απαιτηθούν ειδικοί όροι για την πρόσβαση σε αυτό.[image: image1][image: image2][image: image3]










