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ΣΧΟΛΗ ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ

Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης (Μάρκετινγκ)
Μάθημα: Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ

Ύλη του μαθήματος και σειρά με την οποία θα πρέπει να μελετηθεί
Από το βασικό σύγγραμμα (βιβλίο) είναι το «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ και την Έρευνα Αγοράς», Π. Τομάρας, 2014, 5η έκδοση: 
	Κεφάλαιο
	

	1
	Όλο

	2
	Ενότητα 2.1

	3
	Ενότητες 3.1 και 3.2

	11
	Ενότητα 11.2

	12
	Ενότητα 12.1 (μέχρι και την υπο-ενότητα «Συνολικό προϊόν»)

	13
	Ενότητα 13.1

	14
	Ενότητα 14.1

	15
	Ενότητες 15.1, 
15.2 (τις δύο πρώτες υπο-ενότητες –> υπο-ενότητα = στήλη με τίτλους), 
15.7, 
15.8 (τις πέντε πρώτες υπο-ενότητες), 
15.9 (τις δύο πρώτες υπο-ενότητες), 
15.16 (τις πέντε πρώτες υπο-ενότητες)

	17
	Όλο

	18
	Ενότητες 18.1, 18.2, 18.4 και 18.5


και το υλικό από τους παρακάτω δικτυακούς τόπους (κατά τον χρόνο συγγραφής της ανακοίνωσης αυτής, οι σύνδεσμοι αυτοί λειτουργούσαν κανονικά). 
Σε περίπτωση που, ενώ βάζετε τον σύνδεσμο (link) στη μηχανή αναζήτησης, δεν εμφανίζει τη σελίδα, κάντε μια νέα αναζήτηση βάζοντας, ως λέξεις – κλειδιά, τους τίτλους που είναι πάνω από κάθε σύνδεσμο [link] (βλ. παρακάτω).
Βήματα

1ο Από το βιβλίο, όλο το κεφάλαιο 1 και
- Ενότητα 2: Ανάλυση του Περιβάλλοντος Μάρκετινγκ

https://openclass.teiwm.gr/modules/document/file.php/AF105/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA_%CE%9B%CE%A7_2.pdf
- Το Μάρκετινγκ στη σύγχρονη εποχή (διαφάνειες 23 έως 26)

http://ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/1h_OSS/1-2-kef1-2.pdf
2ο Από το βιβλίο, τις Ενότητες Ενότητες 18.1, 18.2, 18.4 και 18.5 του κεφαλαίου 18 και 

- Το Μάρκετινγκ στη σύγχρονη εποχή (διαφάνειες 12 έως 13)

http://ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/1h_OSS/1-2-kef1-2.pdf
- Μάρκετινγκ (το 1ο κεφάλαιο)
https://repository.edulll.gr/edulll/retrieve/3116/912.pdf

3ο Το παρακάτω υλικό:
- Η μυωπία του marketing - Το μεταφρασμένο επιστημονικό άρθρο του Th. Levitt στον ιστότοπο e-class του μαθήματος
-  Μάρκετινγκ και Συμπεριφορά Πελατών Αναψυχής (το παράδειγμα στις διαφάνειες 19 έως 25)
https://opencourses.auth.gr/modules/document/file.php/OCRS132/%CE%A0%CE%B1%CF%81%CE%BF%CF%85%CF%83%CE%B9%CE%AC%CF%83%CE%B5%CE%B9%CF%82/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA%20%CE%BA%CE%B1%CE%B9%20%CE%A3%CF%85%CE%BC%CF%80%CE%B5%CF%81%CE%B9%CF%86%CE%BF%CF%81%CE%AC%20%CE%A0%CE%B5%CE%BB%CE%B1%CF%84%CF%8E%CE%BD%20%CE%91%CE%BD%CE%B1%CF%88%CF%85%CF%87%CE%AE%CF%82%20%CE%99-%20%CE%9C%CE%AC%CE%B8%CE%B7%CE%BC%CE%B1%201%CE%BF%20.pdf
- Το μέλλον της επιχείρησης (το παράδειγμα για το κινητό τηλέφωνο)
https://platonthomas.wordpress.com/2014/11/19/%CF%84%CE%BF-%CE%BC%CE%AD%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CE%BD-%CF%84%CE%B7%CF%82-%CE%B5%CF%80%CE%B9%CF%87%CE%B5%CE%AF%CF%81%CE%B7%CF%83%CE%B7%CF%82/
- H μυωπία του μάρκετινγκ: ακόμα επίκαιρη 
http://www.bluewavemag.com/blueart669.htm

4ο Από το βιβλίο, την Ενότητα 2.1 του κεφαλαίου 2 και 

- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 8 έως 12)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

5ο Από το βιβλίο, τις Ενότητες 3.1 και 3.2 του κεφαλαίου 3 και 

- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 18 έως 23)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

6ο Από το βιβλίο, την Ενότητα 11.2 του κεφαλαίου 11 και
- Τα κείμενα Τμηματοποίηση: Διαδικασία και παραδείγματα, Τμηματοποίηση της αγοράς, Στόχευση και Τοποθέτηση και ανατοποθέτηση
-  Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 24 έως 36 –> Τμηματοποίηση, διαφάνειες 37 έως 39 –> στόχευση και 40 έως 49 -> τοποθέτηση)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

- Στρατηγικό Μάρκετινγκ (το παράδειγμα: διαφάνειες 15 έως 17)
http://ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/ppt-aateiii/1-3-IntroStratMkt.pdf
- Από την παρουσίαση «Τμηματοποίηση – Στόχευση – Τοποθέτηση με παραδείγματα» στον ιστότοπο του μαθήματος στο e-class, τις διαφάνειες 1 έως 8. 

7ο Το παρακάτω υλικό: 

- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνεια 51 και 80 έως 82) και
http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

- Το Μάρκετινγκ στη σύγχρονη εποχή (διαφάνειες 18 έως 20)

http://ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/1h_OSS/1-2-kef1-2.pdf
 Από το βιβλίο, την Ενότητα 12.1 του κεφαλαίου 12 (μέχρι και την υπο-ενότητα «Συνολικό προϊόν»)
- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 52 έως 54)
http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

8ο Από το βιβλίο, την Ενότητα 13.1 του κεφαλαίου 13 και
- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 65 έως 73)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

9ο Από το βιβλίο, την Ενότητα 14.1 του κεφαλαίου 14 και
- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 59 έως 60)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

10ο Από το βιβλίο, τις Ενότητες 15.1, 15.2 (τις δύο πρώτες υπο-ενότητες –> στήλη με τίτλους), 15.7 του κεφαλαίου 15 και 
- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνειες 74 έως 76)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

11ο Από το βιβλίο, τις Ενότητες 15.8 (τις πέντε πρώτες υπο-ενότητες), 15.9 (τις δύο πρώτες υπο-ενότητες), 15.16 (τις πέντε πρώτες υπο-ενότητες) του κεφαλαίου 15 και 
- Η λειτουργία του Μάρκετινγκ (διαφάνεια 76)

http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=_eq_pxNIw6w%3D&tabid=379&mid=2291

12ο Από το βιβλίο, όλο το κεφάλαιο 17 και 
-  Marketing Barometer 2016
http://www.eede.gr/eede/press-releases/endiaferonta-sumperasmata-apo-to-2o-marketing-barometer-pou-parousiasthke-apo-to-eim-ths-eede-kai-thn--elam

- Ποιο Μάρκετινγκ σε εποχές κρίσης και λιτότητας
http://www.europeanbusiness.gr/page.asp?pid=1067

Τέλος, στον δικτυακό τόπο:
https://eclass.teiath.gr/modules/document/file.php/OINO177/MARKETING_%CF%83%CE%B7%CE%BC%CE%B5%CE%B9%CF%8E%CF%83%CE%B5%CE%B9%CF%82_%CE%BF%CE%B9%CE%BD%CE%BF%CE%BB%CE%BF%CE%B3%CE%B9%CE%B1.pdf
υπάρχει μια παρουσίαση που καλύπτει με, αρκετή λεπτομέρεια (κατά το δυνατόν πάντα), σχεδόν όλες τις βασικές έννοιες και εργαλεία του Μάρκετινγκ, και η οποία μπορεί να μελετηθεί συμπληρωματικά προς τα παραπάνω. 
Το υπόλοιπο εκπαιδευτικό υλικό (διαφάνειες και λοιπό υλικό από το διαδίκτυο) που υπάρχει στον ιστότοπο e-class του μαθήματος, βοηθά στη μελέτη και στη βαθύτερη κατανόηση εννοιών, πρακτικών, εργαλείων κ.τ.λ. αλλά δεν μπορεί να υποκαταστήσει τη μελέτη όλης της ανωτέρω ύλης.
Ο διδάσκων

Δ. Ζωντήρος

