
Σχεση µεταξυ εµπορικης φωτογραφιας (commercial photography) και διαφηµιστικης 

φωτογραφιας (advertising photography) 

 

 

Η εµπορικη φωτογραφια εστιαζει στο συγκεκριµενο προϊον προς πωληση και µπορει να 

παροµοιαστει µε τις stock φωτογραφιες που διατιθενται στο διαδικτυο σχετικα µε ενα 

συγκεκριµενο προϊον ή αντικειµενο. Ο στοχος της εµπορικης φωτογραφιας ειναι να συλλαβει 

και να αναδειξει την εικονα του προϊοντος µε τον καλυτερο δυνατο τροπο. Το προωθητικο 

της αποτελεσµα ειναι δευτερευον: οι καταναλωτες γνωριζουν ηδη οτι επιθυµουν το προϊον ή 

κατα περιπτωση, υπαρχει καποιο αλλο περιεχοµενο (content) που το προωθει. Η εµπορικη 

φωτογραφια επιχειρει κυριως να παρουσιασει και οχι να προωθησει το προϊον στον 

καταναλωτη. 

 

Η διαφηµιστικη φωτογραφια ειναι ευρηµατικη και δηµιουργικη. Ειναι το ειδος της 

φωτογραφιας που συνηθως καταλαµβανει τον χωρο των σελιδων ενος περιοδικου, σε 

αντιθεση µε την εµπορικη φωτογραφια, που συνανταται στις σελιδες ενος καταλογου 

προϊοντων. Η διαφηµιστικη φωτογραφια εικονοποιει ενα αφηγηµα, µια ιδεα ή ενα 

συναισθηµα και κατα συνεπεια ξεπερνα την καθαυτη αντικειµενικη σηµασια και εµπορικη 

αξια του προϊοντος. Ως αποτελεσµα και παροτι τα ορια µεταξυ τους µπορει ενιοτε να ειναι 

δυσδιακριτα, η αφηγηµατικη διασταση της διαφηµιστικης φωτογραφιας εχει πολυ ισχυροτερο 

προωθητικο αποτελεσµα απο την εµπορικη φωτογραφια, η οποια εν συγκρισει απλα 

παρουσιαζει το προϊον στην αντικειµενικη του διασταση.  

 

Αντιπαραβαλοντας την εµπορικη µε την διαφηµιστικη φωτογραφια καθισταται εµφανης η 

µετατοπιση της εµφασης απο το ειδικο στο γενικο, απο τη στιγµη στο αφηγηµα, απο το 

αντικειµενο στον µυθο. Η διαφηµιστικη φωτογραφια λοιπον περικλειει και ξεπερναει την 

εµπορικη φωτογραφια. Οταν εξυπηρετουνται επαρκως ειναι αµφοτερες χρησιµες και ισχυρες 

µεθοδοι παρουσιασης και προωθησης του προϊοντος. 


