Πολιτικές Τιμολόγησης και Διανομής
Α. Σύνδεσμοι στους οποίους βρίσκονται οι παρουσιάσεις (διαφάνειες)
Οι παρακάτω δικτυακοί τόποι περιλαμβάνουν παρουσιάσεις διαφόρων καθηγητών / εισηγητών κ.τ.λ. που καλύπτουν βασικά μέρη του επιστημονικού πεδίου του μαθήματος. Αποτελούν τον «κορμό» (δηλαδή, τις βασικότερες έννοιες) του μαθήματος και δεν καλύπτουν λεπτομερώς όλη την ύλη του μαθήματος. Είναι χρήσιμες για την επανάληψη πριν τις εξετάσεις και για την υπενθύμιση των κυριοτέρων σημείων. Για μια αποτελεσματική και ουσιαστική μελέτη, πρέπει να χρησιμοποιηθούν από κοινού με το διδακτικό εγχειρίδιο (βιβλίο) του μαθήματος
	1.
	Αποφάσεις τιμολόγησης

http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&ved=0ahUKEwiE5py5ha_LAhXB7RQKHX0-D0QQFggsMAM&url=http%3A%2F%2Fmke.uop.gr%2Fsites%2Fmke.uop.gr%2Ffiles%2Fcourse%2F3.%25CE%2591%25CF%2580%25CE%25BF%25CF%2586%25CE%25AC%25CF%2583%25CE%25B5%25CE%25B9%25CF%2582%2520%25CE%25A4%25CE%25B9%25CE%25BC%25CE%25BF%25CE%25BB%25CF%258C%25CE%25B3%25CE%25B7%25CF%2583%25CE%25B7%25CF%2582.ppt&usg=AFQjCNG3ZmISjPK3eOHrCnvHOF5NFL7bmQ

	2.
	Στρατηγική τιμολόγησης

http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&ved=0ahUKEwiE5py5ha_LAhXB7RQKHX0-D0QQFggmMAI&url=http%3A%2F%2Fusers.auth.gr%2Fusers%2F8%2F0%2F007608%2Fpublic_html%2FStrategic%2520Marketing%2F13.ppt&usg=AFQjCNFNl4dzE5IyPga8oOzqzv1UaMosog

	3.
	Ενότητα 10 - Τιμολόγηση

http://openclass.teiwm.gr/modules/document/file.php/AF105/%CE%9C%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9%CE%BD%CE%B3%CE%BA_%CE%9B%CE%A7_10.pdf

	4.
	Αποφάσεις Διανομής

http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&ved=0ahUKEwjD4cz1iK_LAhVFOxQKHda1DioQFggoMAI&url=http%3A%2F%2Fmke.uop.gr%2Fsites%2Fmke.uop.gr%2Ffiles%2Fcourse%2F4.%25CE%2591%25CF%2580%25CE%25BF%25CF%2586%25CE%25AC%25CF%2583%25CE%25B5%25CE%25B9%25CF%2582%2520%25CE%2594%25CE%25B9%25CE%25B1%25CE%25BD%25CE%25BF%25CE%25BC%25CE%25AE%25CF%2582.ppt&usg=AFQjCNEGCYBXoKm7LdKhSJ0WA84YkgwjGw&bvm=bv.116274245,d.d24

	5.
	Η Διανομή
http://ba.uom.gr/mkt/eap/Andro/OSS-1/1h_OSS/9-place.pdf

	6.
	Διοίκηση Δικτύου Διανομής και Logistics
https://eclass.aueb.gr/.../Διοίκηση%20Δικτύων%20Διανομής%20%26%20Logistics.pdf

	7.
	Επιλογές Marketing και Logistics

http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=17&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiK1OOpia_LAhUBERQKHWcoBZw4ChAWCD8wBg&url=http%3A%2F%2Fwww.martrans.org%2Fell%2Feducational%2Fnotes%2Flogistics%2Fslides.ppt&usg=AFQjCNE3kns0lcScGDr4iMobQFnkJaQmyQ


Σε περίπτωση που δεν μπορείτε να έχετε απ’ ευθείας (μέσω του συνδέσμου [link] πρόσβαση στις αντίστοιχες ιστοσελίδες, ανοίξτε μια μηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τον τίτλο (όπως ακριβώς παρατίθεται με παχέα γράμματα).  

Β. Δικτυακοί τόποι στους οποίους υπάρχει ενδιαφέρον υλικό προς μελέτη

1. 
- τιμές και τιμολόγηση: σημαντικά εργαλεία του μάρκετινγκ [2006]
- τιμές και τιμολόγηση: στρατηγική σημασία [2006]
- τιμολόγηση και διαφοροποίηση: καινοτομίες από Apple και Volkwagen [2012]
- τιμολόγηση και διαφοροποίηση: οι περιπτώσεις της Procter & Gamble και της Apple [2013]
- τιμολόγηση και προοσφορές: στρατηγικής σημασίας για την επιχείρηση [2009]
- τιμολόγηση προϊόντων: το κόστος-στόχος και η σημασία του στην ανταγωνιστικότητα [2001]
- τιμολόγηση: μερικές πρόσφατες τάσεις [2014]
- τιμολόγηση: πάντα κρίσιμη στο μάρκετινγκ [2015]
- τιμολόγηση: μείωση τιμών και η περίπτωση της Jaguar [2015]
- Panera: η στρατηγική προσέγγιση στην τιμολόγηση [2009]

- δίαυλοι διανομής: το τέταρτο βασικό στοιχείο του μίγματος μάρκετινγκ μεσάζοντες και σημασία τους στο μάρκετινγκ [2006]
- δίαυλοι διανομής: είδη διαύλων, καταναλωτικά προϊόντα και αγορά επιχειρήσεων [2006]
- δίαυλοι διανομής: μάνατζμεντ και προβλήματα διαύλων [2006]
- Dell: κλασικό παράδειγμα διαύλου από τον παραγωγό στον καταναλωτή [2006]
- Walmart: κλασικό παράδειγμα μεγάλης επιρροής στο λιανεμπόριο [2006]
- εκπτωτικά μαγαζιά: δύο πρωτοπόροι του λιανικού εμπορίου [2010]
http://www.bluewavemag.com/bwmark.htm

2. Έρευνα τιμολόγησης προϊόντων: Η σημασία της στρατηγικής αντιμετώπισης της τιμολογιακής στρατηγικής
http://www.marketingweek.gr/default.asp?pid=9&la=1&cID=8&arID=40070

3. Τέσσερα μυστικά για επιτυχημένη τιμολόγηση προϊόντων και υπηρεσίων !
http://www.epixeiro.gr/marketing-sales/%CF%80%CF%89%CE%BB%CE%AE%CF%83%CE%B5%CE%B9%CF%82/12642-%CF%84%CE%AD%CF%83%CF%83%CE%B5%CF%81%CE%B1-%CE%BC%CF%85%CF%83%CF%84%CE%B9%CE%BA%CE%AC-%CE%B3%CE%B9%CE%B1-%CE%B5%CF%80%CE%B9%CF%84%CF%85%CF%87%CE%B7%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CE%B7-%CF%84%CE%B9%CE%BC%CE%BF%CE%BB%CF%8C%CE%B3%CE%B7%CF%83%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%8A%CF%8C%CE%BD%CF%84%CF%89%CE%BD-%CE%BA%CE%B1%CE%B9-%CF%85%CF%80%CE%B7%CF%81%CE%B5%CF%83%CE%AF%CF%89%CE%BD

4. Η παγίδα της δυναμικής τιμολόγησης  

http://neoecommerce.gr/2014/06/03/%CE%B7-%CF%80%CE%B1%CE%B3%CE%AF%CE%B4%CE%B1-%CF%84%CE%B7%CF%82-%CE%B4%CF%85%CE%BD%CE%B1%CE%BC%CE%B9%CE%BA%CE%AE%CF%82-%CF%84%CE%B9%CE%BC%CE%BF%CE%BB%CF%8C%CE%B3%CE%B7%CF%83%CE%B7%CF%82/

5. Οργάνωση και συνεργασία η αχίλλειος πτέρνα των μεσαζόντων
http://www.agronews.gr/business/fakeloi/arthro/78119/organosi-kai-sunergasia-i-ahilleios-pterna-ton-mesazodon-/
6. Franchising : Ένα σύστημα ανάπτυξης της επιχείρησής σας
http://www.thefranchiseco.gr/el/static/article-franchising-sustima-anaptuxis-tis-epixeirisis-sas.aspx
7. Αντιμετώπιση συγκρούσεων μεταξύ online και offline καναλιών πωλήσεων http://www.google.ca/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=15&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjQvtS2kK_LAhWE7BQKHZEcCHg4ChAWCDIwBA&url=http%3A%2F%2Fwww.epixeiro.gr%2Fmarketing-sales%2F%25CF%2580%25CF%2589%25CE%25BB%25CE%25AE%25CF%2583%25CE%25B5%25CE%25B9%25CF%2582%2F25372-%25CE%25B1%25CE%25BD%25CF%2584%25CE%25B9%25CE%25BC%25CE%25B5%25CF%2584%25CF%258E%25CF%2580%25CE%25B9%25CF%2583%25CE%25B7-%25CF%2583%25CF%2585%25CE%25B3%25CE%25BA%25CF%2581%25CE%25BF%25CF%258D%25CF%2583%25CE%25B5%25CF%2589%25CE%25BD-%25CE%25BC%25CE%25B5%25CF%2584%25CE%25B1%25CE%25BE%25CF%258D-online-%25CE%25BA%25CE%25B1%25CE%25B9-offline-%25CE%25BA%25CE%25B1%25CE%25BD%25CE%25B1%25CE%25BB%25CE%25B9%25CF%258E%25CE%25BD-%25CF%2580%25CF%2589%25CE%25BB%25CE%25AE%25CF%2583%25CE%25B5%25CF%2589%25CE%25BD&usg=AFQjCNE3qYXiuXlhe4IQMNX9H5nfHRCBoQ
Σε περίπτωση που δεν μπορείτε να έχετε απ’ ευθείας (μέσω του συνδέσμου [link] πρόσβαση στις αντίστοιχες ιστοσελίδες, ανοίξτε μια μηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τον τίτλο (όπως ακριβώς παρατίθεται με παχέα γράμματα).  

Δήλωση αποποίησης ευθύνης

Η αναφορά, στη διάρκεια των μαθημάτων και στην παρούσα ιστοσελίδα, ονομάτων προσώπων, εταιρειών, μαρκών προϊόντων, ιστοτόπων κ.τ.λ. έχει ως αποκλειστικό σκοπό την εκπαίδευση των φοιτητών μέσω παραδειγμάτων από την αγορά και όχι εμπορικό σκοπό (διαφημιστικό, προσπορισμό οφέλους ή άλλο). 

Το υλικό στο οποίο οδηγούν οι ανωτέρω σύνδεσμοι (links) είναι ελεύθερα προσβάσιμο, από τον καθένα, στο Διαδίκτυο. Ανανεώνεται και ελέγχεται πριν την έναρξη κάθε ακαδημαϊκού εξαμήνου ώστε να παραμένει επίκαιρο. Ο διδάσκων δε φέρει καμμία ευθύνη αν το υλικό αυτό, σε μεταγενέστερο χρόνο, αποσυρθεί, αλλοιωθεί το περιεχόμενό του ή απαιτηθούν ειδικοί όροι για την πρόσβαση σε αυτό.

