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4.1. Λέξεις κλειδιά,  ορολογία
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4.2 Εισαγωγικές παρατηρήσεις
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Με τον όρο θαλάσσιος τουρισμός χαρακτηρίζεται κάθε τουριστική δραστηριότητα που έχει ως 
κυρίαρχο κίνητρο τη θάλασσα και τις ακτές της -είτε ως πεδίο δραστηριοτήτων τουρισμού είτε 
ως ειδικό ενδιαφέρον, συχνά, με αθλητική ή πολιτιστική διάσταση-(Διακομιχάλη Μ. (2009:42), 
Κραντονέλλη Κ. (1995) 

4.3. Ιστορική εξέλιξη – Δυναμική

4.3.1. Θαλάσσιος τουρισμός

4.3.2 Τουρισμός γιώτινγκ και ιστιοπλοΐας
Πραγματοποιείται με την εκμίσθωση διαφορετικών τύπων σκαφών τα οποία δύνανται να 
χρησιμοποιηθούν ως τόπος διαμονής και αναψυχής από ομάδα ατόμων με ομοειδή 
χαρακτηριστικά που διαμορφώνουν από κοινού πρόγραμμα θαλάσσιας περιήγησης 
(Διακομιχάλης Μ. 2009:147). 

4.3.3 Τουρισμός κρουαζιέρας
Πρόκειται για ταξίδι – δώρο που προσφέρουν επιχειρήσεις δραστηριοποιούμενες, 
κυρίως, στον ιδιωτικό τομέα στα Ο Τουρισμός κρουαζιέρας συνδυάζει σε ένα ταξίδι 
μεταφορά, εστίαση, πολιτισμό, τουρισμό αναψυχής, δραστηριότητες ψυχαγωγία εν πλω 
(Διακομιχάλης Μ, 2009:62, Wild G. and Dearing J., 2000).

4.3.4 Τουρισμός θαλασσίων σπορ /Ναυταθλητισμός
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4.4.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα

4.4.1.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Θαλάσσιου Τουρισμού:

 Σκοπός

 Οργάνωση / Διαχείριση

 Τύποι θαλάσσιου τουρισμού
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4.4.2.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Τουρισμού γιώτινγκ και ιστιοπλοΐας

 Σκοπός 

 Οργάνωση / Διαχείριση

 Κατηγορίες Γιότ

 Κατηγορίες Γιότινγ

 Είδη ναύλωσης γιότ με βάση το πλήρωμα

 Είδη ναύλωσης γιότ χωρίς πλήρωμα

 Κατηγορίες ιστιοπλοϊκών καταφυγίων

 Τύποι καταφυγίων

 Δραστηριότητες
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4.4.3.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα του Τουρισμού κρουαζιέρας

 Σκοποί / Στόχοι

 Οργάνωση / Διαχείριση 

 Κατηγορίες κρουαζιερόπλοιων

 Τύποι κρουαζιέρας ανάλογα με τον τουριστικό προορισμό που επιλέγεται

 Κατηγορίες  οργανωμένων κρουαζιέρων ανάλογα με τη χρονική διάρκεια

 Μορφές κρουαζιέρας ανάλογα με το συνδυασμό προσφερόμενων προϊόντων
Είδη ταξιδιού κινήτρων 

 Εξειδικεύσεις: ανάλογα με το είδος της παρεχόμενης δραστηριότητας

 Δραστηριότητες
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4.4.4.Χαρακτηριστικά γνωρίσματα στον Τουρισμό θαλασσίων σπορ/Ναυταθλητισμό

 Σκοποί

 Οργάνωση/ διαχείριση

 Δραστηριότητες
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4.5. Τουριστική προσφορά – παράγοντες ανάπτυξης κάθε προϊόντος:

 Υπηρεσίες, Υποδομές, Πρόσβαση 

 Θέλγητρα, Πόροι, Ενδιαφέροντα 
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4.6. Τουριστική ζήτηση – τάσεις και προοπτικές κάθε προϊόντος:

 Χωρική διάσταση

 Χρονική διάσταση

 Αγορά-στόχος 

 Ταξιδιωτική δαπάνη

 Τουριστικό πακέτο
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4.7. S.W.O.T. Ανάλυση
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 Case study τουρισμού γιώτινγκ στην Ισπανία 

 Case study τουρισμού κρουαζιέρας στην Καραϊβική 

 Case study τουρισμού θαλάσσιων σπορ στις Η.Π.Α 

 Case study θαλάσσιου τουρισμού Aegean Regatta

4.8. Καλές πρακτικές – επιτυχημένα παραδείγματα
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4.9. Σύνδεση – Συνάφεια με λοιπές Ομάδες Προϊόντων
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4.10. Σύνοψη – Συμπεράσματα
 Δυναμική ζήτηση από διαφορετικές αγορές στόχους (target-group) πελατών 

και σημαντική παράδοση διεθνώς

 Η παρουσία της Ελλάδας θεωρείται παραδοσιακά δυναμική, λόγω της 
εξαιρετικά πλεονεκτικής της γεωμορφολογίας για τον τύπο ταξιδιών και 
δραστηριοτήτων

 Οι προσφερόμενες υποδομές και υπηρεσίες δεν είναι αντίστοιχες, στη χώρα 
μας, με τις προσφερόμενες από πολλούς ανταγωνιστές

 Λείπει -διεθνώς- ένα ικανοποιητικό και εξειδικευμένο μάρκετινγκ των 
δραστηριοτήτων και υπηρεσιών της Ομάδας προϊόντων με κυρίαρχο κίνητρο τη 
θάλασσα

 Πολύ ικανοποιητική η διασύνδεση των δραστηριοτήτων του θαλάσσιου 
τουρισμού με άλλες ΕΕΜΤ, όσο και με τον ΟΜΤΔ

 Υψηλό κόστος στην ανάπτυξη των εξειδικευμένων υποδομών και υπηρεσιών 
της Ομάδας προϊόντων με κυρίαρχο κίνητρο τη θάλασσα

 Συχνά υπήρξαν δυσκολίες θεσμικού και αναπτυξιακού χαρακτήρα στη 
συγκρότηση των αναγκαίων δομών και υπηρεσιών
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4.11. Ερωτήσεις κατανόησης

• Ποια είναι, κατά τη γνώμη σας, τα κοινά χαρακτηριστικά -εάν υπάρχουν- στα 
κίνητρα όσων επιλέγουν τον τουρισμό γιώτινγκ και της ιστιοπλοΐας, καθώς και 
σε όσους επιλέγουν τον τουρισμό των θαλάσσιων σπορ;

• Επιλέξετε τα κυριότερα, οικολογικού χαρακτήρα κίνητρα, τα οποία σχετίζονται 
με την Ομάδα προϊόντων που δραστηριοποιείται με κυρίαρχο κίνητρο τη 
θάλασσα και τα ειδικότερα προϊόντα της.

• Ποια θεωρείτε ότι είναι τα βασικά χαρακτηριστικά της προσφοράς του 
τουρισμού κρουαζιέρας;

• Ποια εκτιμάτε ότι είναι τα χαρακτηριστικά της ζήτησης για το ναυταθλητισμό 
και τον τουρισμό θαλάσσιων σπορ;

• Ποια τα δυνατά και αδύνατα σημεία της S.W.O.T. ανάλυσης για την Ελλάδα;
• Eπιλέξτε ένα είδος από αυτή την Ομάδα προϊόντων, σε κάθε περίπτωση και 

εξηγείστε γιατί θεωρείτε ότι είναι  σημαντικό.
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4.13.Παράρτημα
4.13.1. Αγγλική ορολογία


